
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 



CAPACIDADES PRINCIPALES ELEMENTOS DIFERENCIADORES 
 

• Copywriting 
 

• Storytelling 
 

• Marketing 
 

• Branding 
 

• SEO 
 

 
INFORMACIÓN DE CONTACTO 

 
• (603) 83 74 88  

 
• migdiperez@yahoo.es 

 
• www.migdalisperez.com  
 
 

• Desempeño profesional 
o +20 años como periodista 
o +10 años como: 
 Copywriter / storyteller  
 Locutora / voice-over talent  
 Marketer de contenido  
 Technical writer  
 

• Versatilidad de temas 
o Negocios, viajes, gastronomía, salud, 

ciencia, técnica, moda, belleza, estética, 
Internet, bienes raíces y hogar, entre 
otros. 
 Especialización en pequeñas 

empresas y contratación federal 
 

• Variedad de modelos de negocio 
o B2C 
o B2B 
o B2G (Gobierno de EE. UU.) 

 
• Diversidad de medios y sectores 

o Prensa plana, radial, televisiva, digital  
o Ramas editorial y empresarial 

 
• Liderazgo 

o Coordinación de equipos de 
comunicaciones - marca / mercadotecnia 
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Copywriting - Storytelling - Marketing 
 
• Ejemplo de contenido web 

o Página “Inicio”  
o Página “Quiénes somos”  
o Página “Servicios” 
o Página “Contacto” 

• Ejemplo de artículo (sector estética) 
• Ejemplo de artículo (sector bienes raíces) 
• Ejemplo de post (sector gastronomía) 
• Ejemplo de post (sector hogar) 
• Ejemplo de post (sector belleza) 
• Ejemplo de landing page (webinar) 
• Ejemplo de email-marketing (tres e-blasts) 
• Ejemplo de ad (prensa plana) 
• Ejemplo de roll up (evento presencial) 
• Ejemplo de flyer (two sided) 
• Ejemplo de brochure (cuatro páginas) 
• Ejemplo de speaker one sheet 
• Ejemplo del briefing de una campaña 
 
SEO copywriting  
 
• Ejemplo de post con SEO (plugin Yoast) 
 
Content creation   
 
• Ejemplo de post how-to (sin gráficas) 
• Ejemplo de post how-to (con gráficas) 
• Ejemplo de artículo (curated content) 
• Ejemplo de artículo (fuentes propias) 
• Ejemplo de entrevista (para revista) 
• Ejemplo de historia de éxito (para empresa) 
• Ejemplo de crónica (para agencia) 
• Ejemplo de nota de prensa (para EIN 

Presswire) 

AVISO LEGAL 
 
• El presente porftolio pertenece 

a la periodista Migdalis Pérez 
Castillo.  

 
• El material ha sido creado por 

su autora con el único objetivo 
de mostrar algunos ejemplos de 
su desempeño profesional. 

 
• La reproducción o distribución, 

total o parcial, de este material 
queda totalmente prohibida, 
independientemente de la vía 
que se utilice. 

 
• En cumplimiento de acuerdos 

de privacidad, los nombres de 
clientes, empresas, agencias y 
similares aparecerán omitidos, 
excepto en los casos de 
materiales que, por su carácter 
público, están visibles y al 
alcance de cualquier persona 
en Internet. 

 
• Migdalis Pérez Castillo se 

reserva todos los derechos 
acerca de este material. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



EJEMPLO DE CONTENIDO WEB - PÁGINA “INICIO” 

ANTES 
 

Bienvenidos. 
¡Abra su empresa con nosotros! 

 
Botón: REGÍSTRESE AHORA  
-- 
(Nombre de la empresa) es una firma 
establecida en Miami, Estados Unidos, 
desde el año 2005. Estamos enfocados 
en la prestación de servicios de alta 
calidad con la misión de ayudar a 
nuestros clientes a abrir sus negocios y 
alcanzar sus metas financieras. 
 
Con una esmerada atención, 
personalizada y confidencial, nuestros 
especialistas trabajan en forma proactiva 
para su beneficio, haciendo que su 
economía personal mejore. 
 
SERVICIOS PRINCIPALES 
 

• Apertura de empresas 
 

Analizamos las características y 
expectativas de cada uno de nuestros 
clientes para atenderlos de forma 
personalizada y ofrecerle una propuesta 
a medida para su negocio. 
 

• Trámites de registro 
 

Tras decidir qué tipo de empresa quiere, 
le ayudamos con todo el papeleo que 
conlleva el registro de las nuevas 
entidades en el estado de Florida. 
 

• Planes de negocios 
 

Contribuimos con el éxito de startups, 
pequeñas y medianas empresas que, o 
bien están empezando, o simplemente 
están buscando métodos eficaces para 
mejorar su estrategia de negocio. 
 
CONOCE AL EQUIPO 
 

• (Nombre y apellido): CEO 
• (Nombre y apellido): COO 
• (Nombre y apellido): Mánager 
 

ÚLTIMAS NOTICIAS 

DESPUÉS 
 

Ábrete un hueco en el mundo de los 
negocios con (nombre de la empresa) 

 
Descubre los tipos de empresas en Florida 

Botón: DESCARGAR LA GUÍA 
-- 
¿Sientes que tu situación económica está 
estancada y no ves un rayo de esperanza a 
corto plazo? 
 
¿Te revolotea la idea de abrir una empresa, 
pero no tienes idea de cómo hacerlo? 
 
Obtén asesoría profesional a la medida de 
tus planes empresariales. 
 
En (nombre de la empresa), te asesoramos 
para que materialices tu idea o proyecto de 
negocios.  
 
Nuestro servicio principal: consultoría 
personalizada para la apertura de empresas 
y sociedades en el estado de Florida (LLC, 
Inc. y Corp.).  
 
Nuestra intención primaria: darte la patadita 
del éxito, que no de la suerte, para que 
debutes como empresario/a y empieces a 
prosperar. 
 

SERVICIOS ESPECIALIZADOS 
 

• Apertura de empresas 
 

En dependencia de tus objetivos, 
analizamos qué tipo de entidad te conviene 
abrir y te presentamos las opciones, cada 
una con sus ventajas y desventajas, para 
que elijas, según tu caso. 
 

• Trámite de registro 
 

Tras decidir qué tipo de empresa encaja 
mejor con tus objetivos, te ayudamos con el 
papeleo que conlleva el registro de nuevas 
entidades y te entregamos toda la 
documentación en orden. 
 

• Plan de negocio 
 



 
Mantente informado. 
 
(Relación de posts recientes) 
 
CONTÁCTANOS 
 
Escríbenos aquí. 
 
(Formulario de contacto) 

Como estás empezando en estas lides, 
también te ayudamos a crear tu primer plan 
de negocio, y si ya tienes uno, lo revisamos 
y lo mejoramos para que emprendas más 
rápido.  
 

TAL COMO ELLOS LO HICIERON 
 
(Nombre y apellido + foto) - (empresa) 
 
«Cuando contacté a (nombre de la 
empresa), tenía muchas dudas sobre cómo 
abrir mi negocio, pero con su apoyo, el 
proceso se me hizo sencillo. Me fue tan bien 
con su asesoría, que sigo dejándome guiar 
por (nombre del dueño) y su gran equipo». 
 
(Nombre y apellido + foto) - (empresa) 
 
«La verdad es que sin la ayuda de (nombre 
de la empresa) me habría sido muy difícil 
crear mi pequeño negocio. No tenía idea de 
cómo empezar, ni qué hacer. Ellos me 
llevaron de la mano de principio a fin. Estoy 
encantada con sus servicios».  
 
(Nombre y apellido + foto) - (empresa) 
 
«Cuando uno tiene a un experto que te 
asesore, como lo hizo (nombre del dueño) 
conmigo, todo marcha sobre ruedas. Desde 
el principio, supe que me iría bien. No me 
equivoqué. Hoy desarrollo e impulso mi 
emprendimiento, en gran medida, gracias a 
(nombre de la empresa)». 
 

TU SIGUIENTE PASO AL ÉXITO 
FINANCIERO 

 
Ponte en contacto con nosotros si quieres: 
 
• Ser tu propio/a jefe/a 
• Trabajar en lo que te apasiona 
• Conseguir libertad financiera  
• Mejorar la economía familiar 
 
En (nombre de la empresa), nos encanta 
contribuir al triunfo de los demás. 
¡Hablemos!  
 
(Formulario de contacto) 

 

 



EJEMPLO DE CONTENIDO WEB - PÁGINA “QUIÉNES SOMOS” 

ANTES 
 
SOBRE NOSOTROS 
 
Con sede en Miami, Florida, (nombre de 
la empresa) tiene más de 10 años en el 
mercado ofreciendo una amplia variedad 
de opciones de joyería fina para clientes 
que buscan una calidad excepcional y un 
valor notable en joyería de oro y plata. 
Nuestros clientes pueden encontrar 
desde aretes de oro, anillos de oro y 
pulseras de oro hasta collares de oro, 
colgantes de oro, tobilleras y cadenas de 
oro. 
 
Nos enorgullecemos de ofrecer una gama 
completa de artículos modernos y 
clásicos, incluidas cadenas de oro para 
hombres y mujeres y cadenas de 
eslabones de oro al estilo cubano. 
Nuestra oferta de joyas de Miami está 
diseñada para usted siguiendo las 
tendencias de la moda. 
 
En (nombre de la empresa), trabajamos 
directamente con múltiples fabricantes de 
joyería fina para que todo tipo de joyas de 
oro del mercado estén disponibles en 
nuestra tienda en línea. Hacemos envíos 
a todo el país y ofrecemos entrega al 
siguiente día hábil dentro de los EE. UU. 
en todos los artículos.  
 
(Fotos de las dueñas) 
 
Somos (nombre) y (nombre), hermanas 
gemelas dueñas de la joyería. Siempre 
nos han gustado las prendas de oro y por 
eso decidimos abrir esta tienda en la que 
hallará piezas de alto valor.  
 
Le invitamos a descubrir nuestras piezas 
de joyería en nuestra tienda online y 
mantenerse al día con las últimas 
tendencias de la moda. Por favor no dude 
en contactar con nosotras para más 
información. 
 
(Formulario de contacto) 
 
 

DESPUÉS 
 

LA JOYERÍA  
 
(Foto) 
 
Con ese vestido y esos zapatos en 
tendencia te sientes divina, pero con ese 
set de aretes, collar y pulsera de oro que 
acabas de estrenar te sientes bella y 
empoderada.  
 
Todo sea dicho, tienes que darle el crédito 
a tu pareja, que acertó al obsequiarte tan 
lindas piezas justo cuando necesitabas 
un plus de emoción y elegancia. Bueno, 
para ser justos, a (nombre de la empresa) 
también. 
 
Somos una joyería con sede en Miami, 
Florida, que ofrece prendas de oro y plata 
para clientes que buscan calidad 
excepcional y alto valor en piezas únicas.  
 
En nuestra tienda puedes encontrar joyas 
de ambos metales preciosos: aretes, 
anillos, pulseras, collares, cadenas, 
colgantes, tobilleras y mucho más. 
También tenemos piezas modernas, 
como las cadenas paper clip, y clásicas, 
como las de eslabones estilo cubano.  
 
Estamos al tanto de las tendencias de 
moda, trabajamos con reconocidos 
fabricantes y enviamos tu pedido al 
siguiente día hábil de haberlo adquirido, 
no importa en qué parte de EE. UU. 
estés.  
 
Explora aquí (enlace a la página de 
“Joyas”) nuestra galería de prendas de 
oro y plata, selecciona la que te guste 
más y hazle el día a tu pareja. O háztelo 
a ti mismo/a. ¿Por qué no?  
 
LAS FUNDADORAS  
 
• (Nombre y apellido + foto) 
 
Soy dueña, a partes iguales, de la joyería. 
Comparto el honor con mi hermana, 
(nombre), porque es la creatividad con 
cara de mujer. 



 
• (Nombre y apellido + foto) 
Soy la otra dueña de la joyería. Comparto 
el honor con mi hermana, (nombre), 
porque ella es la perseverancia hecha 
persona.   
 
LA HISTORIA 
 
(Fotos de cuando eran pequeñas) 
 
Somos gemelas. Y como tal, siempre nos 
vistieron igual: misma ropa, mismos 
zapatos, mismo todo. En Cuba, donde 
nacimos, eso es lo normal.  
 
Cuentan nuestros padres que hasta a 
ellos les costaba diferenciarnos de bebés. 
Por eso decidieron ponernos dormilonas 
(aretes) y guillos (pulseras) de oro 
ligeramente diferentes. 
 
Durante toda nuestra infancia usamos 
aquellas prendas, pero cuando llegamos 
a la adolescencia, decidimos guardarlas y 
sustituirlas por otras, también de oro, más 
acordes a nuestra edad.  
 
El caso es que las joyas de valor siempre 
han estado presentes en nuestras vidas. 
Es más: nos sentimos totalmente raras si 
no andamos con ellas, aunque sólo sea 
por un rato.  
 
A veces, bromeamos con que lo que nos 
gusta es el bling bllng, pero la verdad es 
que preferimos prendas sencillas y 
personalizadas, que complementen muy 
bien nuestra vestimenta. 
 
Con ese objetivo, precisamente, creamos 
(nombre de la empresa), en 2007. 
Empezamos el negocio desde casa, 
revendiendo prendas entre nuestros 
allegados.  
 
(Foto de la tienda en sus inicios) 
 
Un año después, montamos nuestra 
tienda online, y tres años más tarde, 
llevamos nuestras piezas y aspiraciones 
a un local. Desde entonces, no paramos 
de crecer. 
 
(Foto de la tienda actual) 



 
Si estás en Miami, pásate por nuestra 
tienda y ,mientras decides qué llevarte,  
compartimos un café. Si estás en otra 
parte del país, el café queda pendiente, 
pero no la compra en línea de tu joya 
favorita.  
 
Ahora mismo tenemos un buen 
descuento en las cadenas de oro para 
hombre y mujer por (fecha especial que 
se avecina). 
 
Date el gusto de llevar algo con buen 
gusto.  
 
Aprovecha la promoción aquí (enlace a 
las joyas con descuento). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



EJEMPLO DE CONTENIDO WEB - PÁGINA “SERVICIOS” 

ANTES 
 
Tipos de masajes que ofrecemos 
 
(Foto) 
 

• Relajante 
Relaja tu cuerpo y mente 
 
(Foto) 

• Terapéutico 
Líbrate del dolor crónico 
 
(Foto) 

• Facial 
Tonifica los músculos de tu cara 
 
(Foto) 

• Podal 
Recibe un buen masaje en los pies 
 
Botón: OBTENER MÁS INFORMACIÓN 

DESPUÉS 
 
(Foto) 
 
• ¿Te sientes agotado/a o sin fuerzas? 

o Recupérate con un masaje relajante 
 
• ¿Te duele alguna zona del cuerpo 

constantemente? 
o Mejórate con un masaje terapéutico 

 
• ¿Quieres lucir tu mejor cara en un 

próximo evento? 
o Tonifícala con un masaje facial  

 
• ¿Sufres de pies adoloridos o 

cansados? 
o Alíviate con un buen masaje podal 

 
MASAJES A TU ALCANCE 

 
(Foto) 

Masaje relajante 
Este masaje se aplica lentamente, con una 
presión firme y progresiva en la espalda, en 

las piernas o en ambas zonas, 
proporcionando una sensación de calma. Al 
aplicarse con aceites esenciales, hidrata la 

piel y brinda una agradable experiencia. 
30 minutos: 20 € 
60 minutos: 36 € 

 
Botón: NECESITO ESTE MASAJE (enlace 
al formulario de contacto) 
 
(Foto) 

Masaje terapéutico 
Esta terapia estimula la circulación 

sanguínea, mejora el sistema inmunológico, 
relaja los músculos y corrige la postura, 
entre beneficios. Se complementa con 
conocimientos de anatomía, fisiología y 

diferentes padecimientos. 
30 minutos: 20 € 
60 minutos: 36 € 

 
Botón: NECESITO ESTE MASAJE (enlace 
al formulario de contacto) 
 
(Foto) 

Masaje facial 
Además de relajar y tonificar los músculos 

del rostro, este masaje aumenta la 



circulación de la sangre, incrementa el 
aporte de oxígeno a la piel, retrasa el 
envejecimiento, elimina los signos de 
cansancio y reduce el nivel de estrés. 

15 minutos: 15 € 
 

Botón: NECESITO ESTE MASAJE (enlace 
al formulario de contacto) 
 
(Foto) 

Masaje podal 
Este masaje ofrece varios beneficios no 
sólo a personas con pies cansados, sino 

también a las que sufren de estrés, 
depresión, ansiedad, fatiga crónica, 

fibromialgia, problemas circulatorios o 
hipertensión. 

30 minutos: 20 € 
 
Botón: NECESITO ESTE MASAJE (enlace 
al formulario de contacto) 
 
(Foto) 
 

Masaje especializado + atmósfera 
adecuada = bienestar 

Nada es más importante que tu salud física 
o mental. Alíviate con nuestros masajes 
focalizados, tal como lo ha hecho una de 
nuestras clientas más asiduas. 
 
(Nombre + foto de la clienta) 
 
«Cuando vine por primera vez, estaba 
pasando por un momento muy difícil en mi 
trabajo. No me concentraba y apenas podía 
dormir. Luego de tres masajes con (nombre), 
me sentí totalmente renovada, como si me 
hubieran quitado un peso de encima. Estoy 
muy agradecida, y, por supuesto, volveré a 
por más». 
 
Teléfono: (603) xx xx xx  
 
Email: info@elgabinete.com 
 
Botón: SACA TU CITA AHORA (enlace al 
formulario de contacto) 

 

 

 

 

mailto:info@elgabinete.com


EJEMPLO DE CONTENIDO WEB - PÁGINA “CONTACTO” 

ANTES 
 
(Foto) 
 
Comunícate conmigo 
 
Para pedir cita previa llámame o envía 
whatsapp al teléfono (603) xx xx xx en el 
siguiente horario: 
 
De lunes a sábado: 9:00 – 17:00 
 
Mi gabinete se encuentra en Los 
Remedios, Sevilla capital. 
 
(Mapa) 

DESPUÉS 
 

CONFÍA EN (NOMBRE DEL GABINETE) 
 

(Foto) 
 
¿Necesitas relajarte, dormir bien, mejorar tu 

estado anímico o aliviarte de esa lesión 
muscular que tanto te molesta? 

 
TE DAMOS 4 RAZONES PARA 

ELEGIRNOS 
 
(Foto) 
 

1. Gran experiencia 
Sabremos qué tipo de masaje o terapia de 
masajes darte, en dependencia de tu estado 
de salud física o mental.  
 

2. Ética rigurosa 
Serás tratado/a con amabilidad, dignidad y 
respeto, pues somos rigurosos en términos 
de ética y privacidad. 
 

3. Compromiso real 
Contamos con la suficiente pericia para 
prestarte un servicio de alta calidad y 
comprometido con tu bienestar. 
 

4. Sello familiar 
Padre e hija somos los masajistas, así que 
tenemos el mismo nivel de compromiso y la 
misma profesionalidad. 
 
¡Comunícate hoy mismo! 
 
Siempre que esté en nuestras manos, 
literalmente, haremos todo lo posible porque 
te sientas bien. 
 
Teléfono: (603) xx xx xx  
 
Email: info@elgabinete.com 
 
Horario de atención: de 10:00 a 21:00 
 
Estamos en Los Remedios, Sevilla capital. 
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EJEMPLO DE ARTÍCULO (SECTOR BELLEZA) 

Celulitis: cuando la piel no es la mejor vestimenta 
 
Con poco más de 30 años, Lorena empezó a sufrir de celulitis, pero un efectivo 
tratamiento la liberó del antiestético problema y le devolvió la autoestima perdida. 
   
Joven y atractiva, Lorena no tenía ningún problema para exponer su cuerpo al sol y 
la brisa del mar. A sus 35 años, seguía creyendo firmemente que su lozana piel era 
su mejor vestimenta. Sin embargo, poco tiempo después empezó a notar que la 
dermis de sus muslos ya no era tan tersa como antes, sino abultada en partes y hasta 
rugosa en otras.  
 
Si bien había escuchado de la celulitis entre sus amigas, y sabía que se trataba de 
una cuestión femenina bastante común, lo cierto es que el hallazgo la tomó por 
sorpresa: no sufría de sobrepeso, practicaba deporte con frecuencia, no tenía ningún 
vicio, y su mamá, el referente genético más cercano, no la padecía.  
 
A fin de conocer la causa del inesperado descubrimiento, y con tal de evitar que su 
autoestima tocase el suelo, se dedicó a investigar todo lo concerniente al problema. 
Fue así como se enteró de que la también llamada piel de naranja no es más que 
grasa atrapada entre las capas dérmicas superiores, de ahí su perceptibilidad a la 
vista y al tacto; que tal estancamiento adiposo obstaculiza la evacuación de los 
residuos metabólicos, acumula el tejido conjuntivo y lo lleva a que pierda elasticidad; 
y que, por esa razón, la piel no sólo se torna fea y áspera, sino también resistente a 
las cremas anticelulíticas y a los ejercicios físicos.   
 
Entendió entonces por qué no estaban funcionando ni los productos de belleza que 
había adquirido, ni su nueva y más que exigente rutina deportiva. Sin apenas saber 
qué hacer, decidió continuar con su pesquisa hasta encontrar una verdadera solución. 
 
Afortunadamente, antes de que el siguiente verano tocara a su puerta, se enteró de 
la existencia del endermologie, un método que hace maravillas en ese sentido. Según 
le habían comentado, dicho tratamiento contra la celulitis es el único aprobado por la 
Food and Drug Administration (FDA), de los Estados Unidos. 
 
“Si ese método es el único certificado por la FDA, entonces debe ser buenísimo”, se 
dijo a sí misma mientras buscaba en Internet la clínica especializada en el proceder 
más cercana a su domicilio, ubicado en la ciudad de Miami.  
 
Rápidamente estableció una cita con una experta de (nombre de la clínica) y, en 
menos de una semana, supo que el endermologie es un aparato de drenaje linfático 
que deshace los nódulos celulíticos mediante un par de rodillos que succionan la piel. 
Y lo más importante, a su juicio: confirmó que la técnica obtuvo el visto bueno de la 
FDA en 1996, tras la realización de varios estudios científicos.   
  
La terapeuta que la atendía le explicó que, por norma, se requieren varias sesiones 
para ver los resultados, y que cada una de ellas dura alrededor de 35 minutos. En su 
caso —y tras tomársele las medidas de cintura, cadera y muslos, para la comparación 
del antes y el después— serían necesarias unas 12 consultas.  
 
Motivada por el deseo de recuperar cuanto antes el atractivo perdido, decidió 
empezar el tratamiento ese mismo día, no sin antes ponerse sobre su ropa interior 
una malla enteriza que la cubría de los hombros a los tobillos. Según le dijera la 
experta, de ese modo se evitaría el contacto directo del aparato con su piel.  



Para Lorena, la experiencia fue similar a la de un masaje profundo. Boca arriba, boca 
abajo y de ambos costados, sintió cómo los rodillos se deslizaban por su vientre, 
glúteos y muslos, succionándole la piel en distintas direcciones y provocándole una 
relajación total.  
 
Tanto fue así que se imaginó de vuelta en Miami Beach, luciendo su traje de baño 
predilecto, libre de inhibición alguna. “¡Qué maravilla volver a ser la misma de antes!”, 
pensaba, mientras la terapeuta terminaba su trabajo y le avisaba que la primera 
sesión había concluido.  
 
A partir de ese día, dos veces por semana, tendría que someterse a la terapia hasta 
completar el total de consultas recomendadas. Conocedora de sus emociones, sabía 
que la ansiedad haría presa de ella durante el mes y medio que tomaría el proceso, 
pero a la vez sentía que su carrera contra la celulitis empezaba su cuenta regresiva. 
 
No estaba equivocada. La primera confirmación de su triunfo frente a la piel de 
naranja le llegó luego de la sexta consulta, cuando aparecieron los primeros cambios 
significativos. Para entonces, ya no le cabía la menor duda: el endermologie estaba 
funcionando. 
 
Al término de las terapias indicadas, notó que el tratamiento no sólo le había eliminado 
la celulitis por completo, sino que también le había tonificado la dermis gracias a la 
exfoliación y consecuente eliminación de las células muertas. Pero eso no era todo: 
igualmente le había reducido el volumen en las zonas masajeadas, con la 
consiguiente pérdida de peso.  
 
Aparte del resultado estético, observó, además, que se sentía más relajada y ligera, 
y cuando se lo comentó a la especialista, esta le informó que el método también 
reduce el estrés y mejora la circulación sanguínea, de ahí los respectivos efectos 
psicológico y fisiológico percibidos.   
 
A pesar de que los resultados no podían ser más alentadores, la terapeuta le advirtió 
que estos no serían para siempre. “Para mantenerte libre de celulitis, debes recibir al 
menos dos sesiones cada mes”, le dijo la experta, no sin antes explicarle que la piel 
de naranja suele reaparecer cuando se abandona el tratamiento totalmente, debido a 
la incurabilidad del padecimiento.  
 
Por todo lo que había leído y escuchado, el desfavorable pronóstico no la tomó por 
sorpresa. Es más: sabía de antemano que el enfrentamiento contra el problema 
dérmico no sería nada fácil, así que, fiel a sus intenciones, no pensaba dejarle el 
camino libre.   
 
Por suerte, y parafraseando un verso que había leído en una ocasión, su espejo no 
tenía memoria. No había registrado en lo absoluto ni las incipientes deformaciones 
en su piel, ni la estela de tristeza en su mirada al descubrirlas. Nada, salvo su propia 
memoria, podría recordarle aquellos días de angustia en los que sólo buscaba una 
solución al problema.  
 
De regreso el verano y con él, la playa, volvió a ser la misma mujer segura y atractiva 
de antes. Definitivamente, el endermologie de la clínica (nombre) le había devuelto la 
alegría y, de paso, la certeza de que su piel continuaría siendo su mejor prenda. 
 
Si sufres de celulitis y quieres solucionar el problema como lo hizo Lorena, 
comunícate con nosotros: (305) xxx-xxxx – info@laclínica.com ¡Te esperamos! 

mailto:info@lacl%C3%ADnica.com


EJEMPLO DE ARTÍCULO (SECTOR BIENES RAÍCES) 

Hipoteca revertida o tabla de salvación 

Gracias a la también llamada hipoteca inversa, dos ancianos miamenses resolvieron 
sus dificultades económicas y realizaron el sueño de sus vidas. 

Unidos en matrimonio durante 50 años, Marcelino y Eloísa son dos ancianos 
residentes en Miami que soñaban celebrar sus bodas de oro viajando en crucero por 
algunos parajes idílicos del mundo. La romántica idea —tomada de su novela 
garciamarqueña favorita, El amor en los tiempos del cólera— parecía desvanecerse, 
sin embargo, por las dificultades financieras que enfrentaban.  

Sus escasos ahorros se habían evaporado en los últimos tiempos, y el bajo 
presupuesto mensual apenas les alcanzaba para solventar sus necesidades básicas. 
Por añadidura, la pesada carga de su vieja hipoteca cada vez se tornaba más 
insostenible. 

Abrumados por tan preocupante escenario, optaron por obsequiarse algún pequeño 
detalle que realzara el valor de la celebración y, con ello, olvidarse de su tierna pero 
costosa quimera.  

Casi a punto de festejar así el especial aniversario, recordaron que uno de sus amigos 
había mejorado su situación económica por medio del reverse mortgage, un programa 
con garantía federal.  

Según le había explicado el viejo conocido, dicho programa se conoce en español 
como hipoteca revertida o inversa, y su ventaja principal es que permite convertir en 
efectivo una parte del capital sobre el valor de la vivienda.  

Convencidos de que esa era la tabla de salvación en medio del océano de sus 
penurias, los viejos esposos se dirigieron a (nombre de la empresa), agencia 
aprobada por el Department of Housing and Urban Development (HUD), a fin de 
aclarar sus dudas.  

Allí supieron que, para calificar para ese programa, los interesados deben ser dueños 
de su propiedad y residir en ella, tener 62 años o más, haber pagado la casa 
completamente o tener una pequeña deuda, y participar en una conferencia ofrecida 
por el Home Equity Conversion Mortgage, programa de la Federal Housing 
Administration (FHA). 

Marcelino y Eloísa supieron, igualmente, que la propiedad también debe cumplir 
ciertos requisitos. Es decir, debe ser una casa unifamiliar (o de una a cuatro unidades 
con una de ellas ocupada por el dueño), un condominio aprobado por el HUD o una 
casa móvil certificada por la FHA.  

Asimismo, recibieron con sumo agrado la noticia de que la también hipoteca inversa 
no exige calificaciones de crédito o ingresos, posibilita que el costo de cierre sea 
financiado en el proceso y sólo demanda la evaluación de la propiedad para 
determinar su precio, así como la tenencia de una póliza de título y un seguro 
hipotecario.  

Contrario a lo que pensaban, los ancianos miamenses conocieron que el reverse 
mortgage sólo puede ser ejecutado por una agencia o compañía aprobada por la 



FHA, y que la cantidad de dinero a obtener depende de la edad del dueño de la casa, 
la tasa de interés vigente en el momento, el valor de la vivienda en el mercado 
inmobiliario y el límite de seguridad estipulado por la citada institución.  

De esa manera quedó claro para ellos que mientras más viejo sea el propietario, más 
bajo será el interés, más alto será el valor de la casa y más jugosa, la suma de dinero 
a recibir. Contentos por cumplir con todos los requisitos  —y tan animados como 
Florentino Ariza y Fermina Daza, personajes de la novela que les sirvieran de 
inspiración— se interesaron entonces por saber cómo obtendrían el efectivo.  

Cuál no sería su sorpresa al conocer que lo mismo podrían recibirlo de forma total, 
que en pagos mensuales, que en una línea de crédito, o de modo combinado entre 
las dos últimas opciones. También se quedaron boquiabiertos cuando supieron que 
el banco nunca se quedaría con su casa, que no tendrían que devolver el dinero si 
continuaban viviendo en su hogar y que sus herederos no perderían el derecho a la 
propiedad una vez que ellos no estuvieran. 

Los dos ancianos apenas podían creer tantas ventajas, y cuando el experto de 
(nombre de la empresa) realizó los cálculos pertinentes, comprobaron que el esfuerzo 
de casi 30 años de pagos hipotecarios había valido la pena. 

Como Marcelino tenía 70 años, la casa estaba valorada en 250 000 dólares y 
solamente debían unos 8200 sobre la propiedad, no sólo saldarían la pequeña deuda 
durante el proceso, sino que también obtendrían 111 500 dólares, suma que —
además de resolverles su precaria situación económica— también les posibilitaría 
materializar el sueño dorado largamente acariciado.  

En ese punto, nada los detenía. Decidieron acogerse al programa y, en menos de dos 
meses, empezaron a recibir los beneficios de su reverse mortgage. A partir de ese 
momento, ya no tendrían que pagar la hipoteca cada mes y, por consiguiente, 
tampoco correrían ningún riesgo de foreclosure, la temida ejecución hipotecaria de la 
que tanto escuchaban en los telediarios.  

Confirmaron, además, que continuarían siendo los dueños de su vivienda y que,  
llegado el momento, sus herederos lo mismo podrían vender la propiedad, para 
distribuir mejor los bienes adquiridos, que refinanciar la hipoteca, en caso de que 
desearan quedarse con el inmueble.  

La conocida propaganda de la hipoteca revertida que reza “Usted ha estado pagando 
su casa por años, es tiempo entonces de que su casa le pague a usted”, se les hizo 
tangible al recibir el monto citado en su totalidad.  

Comprendieron que tendrían una vejez tranquila, sin sobresaltos, y que, mientras los 
aprietos económicos quedaban en el pasado, la aventura marítima de marras se 
avistaba en el futuro inmediato. Reservaron espacio en el crucero indicado y, tal como 
obraran los personajes de Gabriel García Márquez, se hicieron a la mar sin 
demasiados preparativos ni despedidas.   

Marcelino y Eloísa son hoy dos ancianos alegres y realizados. Gracias al reverse 
mortgage, especialmente creado para ayudar a los adultos mayores propietarios de 
viviendas, no sólo mejoraron su calidad de vida, sino que también pudieron disfrutar 
su adoración recíproca en varios sitios de ensueño.  



Desde un camarote con vista al horizonte, que se les antojaba el refugio más feliz en 
sus 50 años de casados, festejaron a lo grande su quincuagésimo aniversario nupcial. 
Consolidaban de esa manera su perdurable amor y dejaban para el recuerdo las más 
románticas memorias de sus años seniles.   

Si te identificas con la historia de estos ancianos, necesitas dinero para disfrutar tu 
vejez con tranquilidad y quieres aprovechar los beneficios de la hipoteca revertida, 
comunícate con nosotros hoy mismo:  

• (786) xxx-xxxx 
• info@laempresa.com 

Tú también puedes irte de crucero por el mundo. O hacer cualquier otra cosa que 
quieras.  
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EJEMPLO DE POST (SECTOR GASTRONOMÍA) 

Crema catalana: de Cataluña para el mundo  
 
Originaria de Cataluña, España, la crema catalana es un postre apetecido por su 
combinación de texturas cremosa y crujiente. Aprende a hacerla en casa. 
 
La primera vez que probé la crema catalana fue hace 15 años, cuando vivía en 
Barcelona (BCN). Siempre que iba a un restaurante, aprovechaba y la pedía para 
sellar la cena con broche de oro. Eso de mezclar en cada bocado la parte cremosa 
con la crujiente, era algo inmejorable. Bueno, lo es, porque, a día de hoy, sigue siendo 
una de mis golosinas favoritas.  
 
Aquí, en Estados Unidos, es bastante frecuente encontrarla en el menú de ciertos 
restaurantes. Incluso, a veces el propio chef pastelero termina el plato delante de uno, 
tal como sucede en algunos sitios de BCN. Realmente me encanta ver cómo 
caramelizan el azúcar rociado en la crema, crema que me recuerda a nuestra no 
menos exquisita natilla. 
 
Es que la base del platillo catalán radica, precisamente, en una preparación que 
incluye leche, maicena, yemas de huevo, cáscara de limón, azúcar y canela. Con 
esos ingredientes se elabora la parte blanda del postre, mientras que con una capa 
extra de azúcar, y un soplete, se hace la crujiente.  
 
Como en casa preparamos natilla con frecuencia, una vez se me ocurrió hacer mi 
propia crema catalana. Total, ya tenía la base hecha; sólo faltaba rociarla con el 
azúcar y quemarlo. El problema vino cuando me di cuenta de que no tenía un soplete. 
Rápido busqué opciones en Internet y descubrí que también podemos hacerlo con la 
ayuda del grill del horno.  
 
Sin pensarlo dos veces, coloqué la crema ya fría en unos cuencos, los rocié con 
azúcar y los puse cerquita del grill, una vez que estuvo caliente. Como era de 
esperarse, el azúcar se caramelizó enseguida. Había nacido otro platillo casero, el 
mismo que desapareció rapidísimo, ya que todo el mundo lo estaba esperando.  
 
Desde ese día, a cada rato lo preparo tanto en su versión original como en una que 
agrega zumo y ruedas de naranja. Es decir, el zumo se combina con la leche y las 
rodajas se colocan al final, encima del azúcar quemado. Por cierto, en BCN, a la 
crema catalana también se la conoce como “quemada”.  
  
Otras alternativas para su elaboración son las que integran calabaza, melón y fresas, 
opciones ya incluidas en mi agenta de recetas pendientes. Seguro lo intento pronto, 
porque, en verdad, a este platillo catalán no hay quien se le resista: basta con servirlo 
y se “esfuma” en un plis plas.  
 
Y tú, ¿ya has disfrutado de esta delicia? Cuéntame en los comentarios y explora la 
galería de productos nuevos, haciendo clic aquí (enlace a la sección “Lo último que 
trajo el barco”). Con toda certeza encontrarás los ingredientes para preparar este 
delicioso postre. 

 

 

 

 



EJEMPLO DE POST (SECTOR HOGAR) 

Gabinetes de cocina: un sello de personalidad 

Los gabinetes de cocina son una pieza esencial en cualquier hogar. Aprende a 
seleccionar los más adecuados según su funcionalidad y duración.  

¿Estás pensando en cambiar los gabinetes de tu cocina? ¿Te pasa como a tu amiga, 
que todos los años quiere innovar algo en su hogar? Comprendo. Cuando una decide 
que ya es hora de modificar alguna cosa, es bastante difícil desistir. Ya he pasado por 
ahí. 

Por supuesto, los gabinetes de cocina pueden ser los elegidos para darle un nuevo 
aire a la casa. De cierto modo, son un sello distintivo de personalidad, ya que, en no 
pocas ocasiones, reflejan la naturaleza de nuestros gustos personales. 

Dónde adquirir gabinetes de cocina 

Actualmente, existen varias maneras para adquirir gabinetes de cocina: puedes 
comprarlos en una tienda, mandarlos a hacer a medida con el estilo que desees 
(semipersonalizados), o pedirlos a un distribuidor exclusivo de forma totalmente 
personalizada, como (nombre de la carpintería), por ejemplo.  

Atendiendo al lugar donde los compres, los precios de unos y otros variarán, por 
supuesto. Mientras los dos primeros serán más económicos, el último será un poco 
más costoso, pero, créeme, valdrá muchísimo la pena.   

Gabinetes de cocina en madera sólida 
 
Si prefieres un estilo tradicional, puedes optar por gabinetes de cocina de madera. 
Hoy por hoy, existen muchas opciones en este sentido, es decir, en (nombre de la 
carpintería) puedes encontrarlos de caoba, roble, pino, nogal, cedro, maple y ébano, 
por citar algunos tipos.  
 
Eso sí, ya sea que vayas a adquirir un mueble nuevo o remodelar el que ya tienes, 
trata de elegir un material duradero y el mejor acabado. Los gabinetes de cocina de 
madera sólida, hágase notar, siempre serán una excelente opción. 

Gabinetes de cocina metálicos 

En caso de que te guste un toque más contemporáneo, puedes elegir gabinetes de 
cocina metálicos, pues son muy duraderos y resistentes a las manchas. Estos 
gabinetes pueden ser de acero inoxidable, cobre, níquel y otros muchos metales.  

Ciertamente, tienden a ser ruidosos, pero en (nombre de la carpintería) suelen colocar 
el metal sobre otros materiales a fin de reducir el sonido. Una idea singular si escoges 
este tipo de estantería, es fabricar sus puertas de cristal, de manera que los 
elementos colocados dentro queden a la vista de todos.  

Gabinetes de cocina de melamina y bambú 

Si lo que prefieres es protección contra el fuego, arañazos y manchas, puedes 
escoger los gabinetes de cocina de melamina, material que rechaza la humedad, 



disponible en varios estilos: imitación a madera, colores enteros u onda retro. Todo 
sea dicho: estos gabinetes de cocina son muy bonitos.  

Si lo que buscas es cuidar del medio ambiente, entonces puedes optar por gabinetes 
de cocina ecológicos, como, por ejemplo, los fabricados con bambú, un producto 
sostenible por la celeridad con que crece y la gran cantidad de lugares donde se 
cultiva.  

En caso de que no estés segura del estilo a escoger, busca ideas en revistas 
especializadas, pero siempre toma como base el diseño general de tu cocina. Esto 
es esencial para lograr un ambiente armónico que le brinde un valor añadido a tu 
hogar.  
 
Y algo muy importante: en cualquier caso, asegúrate de escoger gabinetes 
resistentes, capaces de soportar el peso de todos tus víveres, así como de los 
recipientes, la platería y demás utensilios de cocina.  
 
Ponte en contacto con (nombre de la carpintería) y solicita un presupuesto gratuito de 
tus gabinetes de cocina favoritos.  
 

• (786) xxx-xxxx 
• info@lacarpintería.com 

 
Tenemos muchísimas opciones. Seguro encontrarás algo que querrás llevarte, sí o 
sí.  
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EJEMPLO DE POST (SECTOR BELLEZA) 

Base de maquillaje: aprende a mostrar tu mejor cara 

Existen diferentes tipos y maneras de aplicar la base de maquillaje. Aprende a 
seleccionar la que te va bien y a usarla como toda una profesional. 

Vas a salir. Te miras en el espejo y no te gusta lo que ves. Y eso que ya te maquillaste. 
Seguro algo está fallando. ¿Será la base de maquillaje, que siempre termina dándote 
problemas? Querida amiga, en efecto, puede ser que sí. 

Como su nombre indica, la base de maquillaje es el pilar de la cosmética facial: nos 
ayuda a emparejar el tono del rostro, a ocultar imperfecciones y a lucir un cutis 
aterciopelado, entre otras ventajas. Sin embargo, para conseguir todos esos 
beneficios, hay que saber escogerla y, sobre todo, aplicarla muy bien. Aquí te lo 
explico todo. 

Color de la base de maquillaje 

Para no fallar y lograr un resultado contrario al deseado, lo primero que debes hacer 
es seleccionar la base de maquillaje más adecuada para ti. Dicen los maquillistas de 
(nombre del salón de belleza) que lo ideal es escogerla un medio punto más abajo 
que el color de la piel. La idea es conseguir un acabado completamente natural. 

¿Cómo saber cuál es el color que va contigo? Muy fácil. Pon una gota del producto 
en tu mano y decídete por el que se mezcle mejor con el tono de tu piel. También 
puedes probarlo en la mandíbula, siguiendo el patrón anterior.  

Tipos de base de maquillaje 

La textura también importa a la hora de seleccionar la base de maquillaje, y mucho. 
Todo depende de lo que quieras conseguir. Estos son los tipos disponibles en el 
mercado y los beneficios que pueden aportar: 

• Líquida: Permite unificar el tono de la cara ligeramente y se presenta en dos 
formas: hidratante y mate. La primera te vendrá de maravillas si quieres 
obtener una tonalidad luminosa, y la segunda, si deseas lograr un acabado 
aterciopelado. 

• Compacta: Es más encubridora, ofrece un acabado impecable y oculta muy 
bien las imperfecciones. También se presenta en dos formas: en crema y en 
polvo. Si tienes la dermis mixta o seca, la primera opción es la adecuada para 
ti, y si tienes el cutis graso, pues la segunda.  

• De espuma: Unifica el color del rostro levemente y le confiere un aspecto 
suave. Como su textura es a base de gel en polvo suelto, es muy fácil de 
aplicar y útil para todas las clases de pieles, incluso hasta para las más 
sensibles. 

• En barra: Este tipo de base también es muy fácil de usar, precisamente por 
la forma que tiene. Ideal si tu piel es normal o seca. Además, puedes llevarla 
contigo y retocarte cada vez que lo necesites. 

Cómo aplicar la base de maquillaje 



Según los expertos en maquillaje de (nombre del salón de belleza), antes de aplicar 
la base, tu piel debe estar completamente limpia e hidratada. Para ello debes usar, 
primero, una loción limpiadora y, 

 después, una hidratante. Seguidamente, el corrector de ojeras (y otras 
imperfecciones).  

Sea con la ayuda de una esponja, una brocha o tus dedos, debes ponértela del 
siguiente modo: 

• Empieza por la frente, del entrecejo a las sienes (en forma de abanico) 
• Continúa por la nariz y sus laterales 
• Luego, debajo de los ojos (con pequeños toquecitos) 
• Después, en las mejillas (de adentro hacia fuera) 
• A continuación, en la barbilla y el mentón 
• Posteriormente, en el contorno de la cara (poniendo especial énfasis en las 

áreas pegadas a las raíces del cabello y debajo de las orejas) 
• Finalmente, en el cuello (que debe lucir del mismo color que el rostro) 

 
Para obtener un resultado óptimo, termina el proceso difuminando bien el producto 
por todo el óvalo facial, a fin de que quede lo más uniforme posible. Si sigues estas 
indicaciones, aplicarte la base ya no será un problema. 
 
Claro, para ese evento que se te aproxima, esa boda a la que debes ir o esa fecha 
especial que tienes que celebrar, ve con los que más saben: (nombre del salón de 
belleza). Pero antes, contáctalos para tu cita: 
 

• (305) xxx-xxxx 
• info@elcentrodebelleza.com 

 
Quedarás regia, lista para mostrar al mundo tu mejor cara. Nunca mejor dicho. 
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EJEMPLO DE LANDING PAGE 

¿Recibiste dinero del Programa de Protección de Pago? 
 

¿Te preocupa tener que devolverlo? 
 

¡Asiste a nuestro webinar gratuito y obtén el perdón que necesitas! 
 

 
Nombre y apellido:                                          E-mail: 
Teléfono:                                                         Empresa: 
Elige la hora: 11:00 a. m. / 2:00 p. m.  
 
Botón: REGÍSTRATE AHORA (con enlace al formulario de Google) 
 

Conseguir el perdón de pago es posible 
 

Como decía mi abuela, no hay nada como dormir tranquilo. 
 

Si recibiste dinero del Programa de Protección de Pago (PPP), y te desvela tener que 
devolverlo, descubre cómo podemos ayudarte. 

 
Partiendo del monto recibido y otras peculiaridades de tu negocio, nuestra firma de 

consultoría sabrá guiarte para que presentes tu solicitud de perdón rápida y correctamente. 
 

Expositor: (nombre y apellido) 
Consultor experto en préstamos y subvenciones de la SBA 

 
Hasta la fecha, (nombre del expositor) ha ayudado a decenas de pequeños empresarios a 
liberarse de la deuda del PPP. Tú puedes ser el/la siguiente beneficiado/a, si te encuentras 

en cualquiera de estas situaciones: 
 

1. Cumpliste con los requisitos de uso del dinero 
2. Tienes problemas para desglosar el fondo utilizado 

3. Careces de tiempo para realizar el trámite 
4. Prefieres dejarlo en manos de un profesional 

 
Si te identificas con alguno de esos escenarios, no te preocupes: 

 
(Nombre de la empresa) te ayudará a obtener el perdón de tu deuda 

mediante estos pasos: 
 

 Estudio detallado del caso 
 Análisis de elegibilidad para el perdón 

 Recopilación de información y documentos 
 Selección del formulario a completar 
 Presentación de la respectiva solicitud 
 Manejo y cierre del trámite del perdón 

 
¡Asesórate y duerme plácidamente como ellos! 

 
   



Logo de la empresa 
 

Logo de la empresa Logo de la empresa 

Nombre y apellido Nombre y apellido Nombre y apellido 
 

Foto del empresario 
 

 
Foto del empresario 

 
Foto del empresario 

«Antes de llegar a (nombre 
de la empresa), buscamos 
ayuda en otras partes, pero 

no resolvimos. Sin 
embargo, con ustedes todo 
fue sencillo y muy rápido. 

En nuestra opinión, el 
servicio fue excelente y la 

experiencia, la mejor». 

«Contar con la asesoría de 
un experto, en este caso la 
de (nombre del expositor), 
ha significado mucho para 

nuestra firma, ya que, 
gracias a su excelente 

gestión, recibimos el perdón 
de pago del programa y ya 

dormimos tranquilos». 

«La asesoría que recibimos 
de (nombre del expositor) 

con respecto al PPP ha sido 
crucial para nuestra 

empresa. Estamos muy 
satisfechos y agradecidos 

con la ayuda recibida, pues 
ya no tendremos que 
devolver el dinero». 

 

Para de contar ovejas 
 

¡Líbrate de la deuda del PPP! 
 

Botón: REGÍSTRATE AL WEBINAR (con enlace a un formulario de Google) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



EJEMPLO DE EMAIL MARKETING (SECUENCIA DE TRES E-BLASTS) 

E-blast 1 

Asunto: Cómo ser contratista federal – Encabezado: Asiste al webinar 
Logo de la empresa + arte sobre el tema (sector limpieza y logo del contratista) 

Tú puedes hacer negocios con el Tío Sam 
Tal como ya lo están haciendo los dueños de (nombre de la empresa) 

 
¡Hola! 

(Foto) 
Los emprendedores miamenses (nombre y nombre) tenían un negocio medio 

muerto de limpieza y desinfección.  
 

Conservaban cinco clientes en el sector residencial y en el comercial, sólo tenían 
dos. Necesitaban una mayor clientela con urgencia. 

 
Exploraron algunas opciones, sin éxito, hasta que supieron de la contratación con el 

Gobierno federal. Música para sus oídos. 
 

Participaron en un webinar de (nombre del expositor), reconocido experto en el 
tema, y decidieron empezar. 

 
(Foto del expositor) 

 
Consiguieron asesoría. Registraron a su empresa como se debe. La certificaron 

como propiedad de minoría (ambos son hispanos). Trabajaron durísimo.  
 

Dos años después, su pequeño negocio está a cargo de limpiar las oficinas de la 
USCIS en Miami. 

 
¿Te imaginas negociando con el mismísimo Gobierno? 

 
Sí, de acuerdo, son palabras mayores. Sin embargo, como dueño/a de una pequeña 

empresa que desea triunfar en grande, este plan puede ser tu prioridad.  
 

Asiste al webinar gratuito “Cómo hacer negocios con el cliente más rico del 
mundo”, en el que conocerás: 

 
• Cómo registrar a tu empresa en las bases de datos federales 
• Cómo certificarla según su tamaño, características y ubicación 
• Cómo posicionarla en la cadena de suministro del Gobierno 

• Cómo solicitar y ganar contratos/subcontratos gubernamentales 
 
Aprovecha la pericia de (nombre del expositor) para hacer negocios con el Tío Sam. 

 
El seminario es gratis, pero la información vale oro. 

 
Fecha:                     Hora:  

     
Botón: REGÍSTRATE AHORA (con enlace a la página de destino) 

 



E-blast 2 
 

Asunto: Cómo ganar más dinero - Encabezado: Hazte contratista federal 
Logo de la empresa + arte sobre el tema (sector construcción y logo del contratista) 
 

Tú puedes ser un exitoso contratista federal 
Tal como lo consiguió el dueño de (nombre de la empresa) 

 
¡Hola! 

(Foto) 
 
(Nombre del dueño) llegó a Estados Unidos a los 18 años. Venía de México con su 

familia. Y también con muchos sueños. Quería ser empresario.  
 

Estudió mucho, se preparó bastante, y 10 años después, abrió su propio negocio. 
 

Le fue bastante bien en la rama que le gusta: la construcción. Pero sabía que podía 
aspirar a más.  

 
Un día, un amigo le habló de la contratación federal. Le agradó como sonaba la idea 

de hacer negocios con el Gobierno federal.  
 

«Tremendo caché», se dijo.  
 

No lo pensó dos veces.  
 

Asistió a un webinar con (nombre del expositor), y tres años después, con el 
asesoramiento adecuado, obtuvo su primer contrato con la Oficina Federal de 

Prisiones.  
 

Un contrato cifrado en un millón de dólares. 
.  

Su éxito es replicable 
 

En nuestro próximo webinar “Cómo hacer negocios con el cliente más rico del 
mundo”, conocerás más detalles de su inspiradora historia y también: 

 
• Cómo pulir tu identidad corporativa 

• Cómo crear tus materiales de marketing para el sector federal 
• Cómo hacer networking en esta rama 

• Cómo identificar a las agencias que compran tu producto o servicio 
 
Deja que (nombre del expositor) te asesore y empieza a construir tu propia historia 
de éxito.   

El seminario es a distancia, pero la interacción es cercana. 
 

Fecha:                      Hora:  
  

Botón: REGÍSTRATE AHORA (con enlace a la página de destino) 
 



E-blast 3 

Asunto: Cómo triunfar de verdad - Encabezado: Abre este correo ahora 
Logo de la empresa + arte sobre el tema (sector marketing y logo de la contratista) 

 
Tú puedes llegar a lo más alto en el mercado federal 

Tal como lo logró la dueña de (nombre de la empresa)  
 

¡Hola! 
(Foto) 

A (nombre) se le encendió el bombillo cuando supo que el Tío Sam destina cada 
año +600 000M de dólares de su presupuesto anual para comprar productos y 

servicios del sector privado. 
 

Ella, madre soltera y emprendedora en el mundo de la publicidad, decidió que un 
trozo de ese pastel tenía que ir para su agencia.  

 
¿Su principal motivación?  

 
Sus hijos adolescentes de 12 y 14 años, quienes le dan fuerzas para avanzar.  

 
Tuvo que trabajar bastante, claro. Entrenarse en el nuevo mercado y cumplir con 

sus exigentes requisitos, también.  
 

Pero con la guía de (nombre del expositor) fue abriéndose camino.  
 

Actualmente, (nombre) brinda servicios profesionales a la Administración Federal de 
la Vivienda, es una reconocida autoridad en su campo y forma parte de las 500 

empresas del sector privado que más crecen en todo el país.  
 

(Nombre) está triunfando de verdad, al ganar dinero como jamás pensó. 
 

Escala la vertical del Gobierno y obtén lo mismo que ella logró 
 
Si aún no te has apuntado al webinar “Cómo hacer negocios con el cliente más 
rico del mundo”, este es el momento. 
 

El seminario dura una hora, pero vale por 10. 
 

Fecha:                      Hora:  
  

Botón: REGÍSTRATE AHORA (con enlace a la página de destino) 
 

 

 

 

 

 



EJEMPLO DE AD – PRENSA PLANA 

Objetivo: Reforzar la campaña de email marketing 
Medio: (Nombre del medio de prensa) - Medida: ¼ página 
Arte relativo a triunfo de empresarios, Tío Sam + logo de la firma 

 
¿QUIERES LOGRAR EL SUEÑO AMERICANO 

HACIENDO NEGOCIOS CON EL CLIENTE MÁS RICO 
DEL MUNDO? 

 
¡VÉNDELE TU PRODUCTO O SERVICIO AL TÍO SAM! 

 
 
Este año, 10 pequeños empresarios hispanos de Florida ganaron 
contratos millonarios con el Gobierno gracias a la asesoría de 
(nombre de la firma consultora). 
 
Esas 10 familias de origen hispano ya están viviendo 

el sueño americano.  
 

Imagina por un instante ser uno de ellos 
 

ASESÓRATE CON NOSOTROS 
 

• Marca y Mercadotecnia Federal 
• Registros y Certificaciones Federales 
• Entrenamiento en Ventas a Agencias Gubernamentales  

 
 

MONTO EN LAS ARCAS DEL TÍO SAM:  

 
$650B 

 
¡Contáctanos hoy mismo! 

 
(800) xxx-xxxx  

 
 info@laempresa.com - www.laempresa.com  

 
Dirección de la empresa 

 

 

 

mailto:info@laempresa.com
http://www.laempresa.com/


EJEMPLO DE ROLL UP – EVENTO PRESENCIAL 

Objetivo: Llamar la atención de los asistentes hacia los servicios de la firma 
Medida: 100 x 200 
Logo de la firma de asesoría y eslogan + arte relativo al tema 
 

 
ESTÁS PENSANDO EN QUE 2023 VA A SER TU AÑO, PERO… 

 
…¿ACASO TUS MATERIALES DE MARKETING CUMPLEN 

CON EL ESTÁNDAR FEDERAL? 
 
 

Si la respuesta es “sí”, enhorabuena, pero si es un “no”, 
tenemos que hablar. 

 
¿Qué podemos hacer por ti? 

 
(Arte con collage de los siguientes materiales) 

 
• Delaración de Capacidades 
• Resumen de Capacidades  
• Video de Capacidades 
• Tarjeta de Negocios de Contratista 
• Firma Electrónica de Contratista 
• Website de Contratista 

 
Impacta a los compradores federales  

 
Contáctanos ahora para una consulta gratis: 

 
(800) xxx-xxxx 

 
info@laempresa.com 

 
www.laempresa.com  

 
Dirección de la empresa 

 
(Logos de logros corporativos) 

 

 

 

 

mailto:info@laempresa.com
http://www.laempresa.com/


EJEMPLO DE FLYER (TWO SIDED)  

Objetivo: campaña de venta de los paquetes de marca y mercadotecnia 
Medida: A4 
Arte relacionado con el tema, logo y eslogan de la firma 

CARA A 
 

CONTRATACIÓN FEDERAL:  
 

YA ESTÁS CERTIFICADO. ¿Y AHORA, QUÉ? 
 

Escenario: Tienes una certificación federal, pero no sabes cómo presentarte ante el 
Gobierno de EE. UU. 
 
Solución: (Nombre de la empresa) crea tu imagen de marca, diseña los materiales 
de marketing requeridos por la contratación pública y te hace lucir como un 
profesional ante el Tío Sam.  
 
(Collage de materiales) 

 
 Manual de Identidad Corporativa 
 Declaración de Capacidades 
 Resumen de Capacidades 
 Tarjetas de Contratista Federal 
 Página Web de Contratista Federal 

 
¡Qué el marketing tradicional no te engañe! 

 
¡Al Tío Sam hay que saberle entrar, y nosotros sabemos cómo! 

 
 

 
(Nombre) 

 
 
 

CEO - (empresa) 
 
 

(Nombre de la empresa) hizo el rebranding de mi firma, 
creó mi nuevo logo y manual corporativo. También hizo 
mi Capability Statement, diseñó mi página web de 
contratista federal y me ayudó con los materiales 
publicitarios impresos.  
 
Su experiencia ha sido vital para impulsar mi negocio en 
este sector tan desconocido y exigente. Con su ayuda, 
conseguimos penetrar en este mercado y hoy estamos 
encaminados, haciendo negocios con la Junta de la 
Reserva Federal. Recomiendo a este equipo con los ojos 
cerrados. Son extremadamente buenos en lo que hacen. 

 
 

Foto del empresario 

 
Contáctanos hoy y consigue una consulta gratis: 

 
• (800) xxx-xxxx  
• info@laempresa.com 
• www.laempresa.com 

 
(Logos de logros corporativos) 
 

mailto:info@laempresa.com
http://www.laempresa.com/


 
CARA B 

 
Si de branding y marketing federal se trata… 

 
…deberías ponerte en las mejores manos. 

 
(Nombre y foto del asesor) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(Logos de sus logros principales en la industria) 

 
 
 
 
 
 
 
 

Tal como lo viste en:  
 
(Logos de medios impresos, radiales y televisivos donde suele aparecer) 
 
 
 
 
 
 
 
 

Comienza 2022 con el pie derecho 
 

Ponte en contacto con nosotros hoy: 
 

• (800) xxx-xxxx 

• info@laempresa.com 

• www.laempresa.com 

 
Dirección de la empresa 

 
 
 

 

mailto:info@laempresa.com
http://www.laempresa.com/


EJEMPLO DE BROCHURE – CUATRO PÁGINAS 

Objetivo: apoyo a la exposición de la firma en la convención de contratistas 
Medida: A4 – Logo de la empresa y eslogan  

Página 1 

MERCADOTECNIA FEDERAL 

¿Estás listo/a para impresionar al Tío Sam? 
 
El marketing orientado al mercado federal de Estados Unidos dista bastante del 
tradicional, porque es más técnico, directo y conservador. Por tanto, para triunfar en 
este sector, no sólo debes ajustarte a los requerimientos federales, sino también 
hablar el mismo idioma del Gobierno. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

(Foto de un hombre de 
negocios) 

 
 
 
 
 

                   

¿Estás pasando por esto? 
Como dueño/a de un pequeño negocio con 
grandes metas por lograr, quieres llevar a tu 

compañía al siguiente escalón: cumples con los 
requisitos de empresa, ofreces un producto o 

servicio de valor, crees que puedes penetrar el 
mercado federal, pero no sabes cómo realizar la 

publicidad específica acorde al estándar 
gubernamental. 

 
¿Por dónde empezar entonces? 

 
¿Cómo presentarte ante el mercado 

federal y acertar? 
 

(Nombre de la empresa) te puede asesorar 
 

Nosotros podemos ayudarte a posicionar tu 
empresa para que luzca profesional ante los ojos 

de las agencias federales afines a tu sector. 
 

ESTÁNDARES DE WASHINGTON SOBRE LA MERCADOTECNIA FEDERAL 
 
Los materiales empresariales de todo/a contratista federal deben ajustarse a las 
exigencias del Gobierno de EE. UU. en aspectos como los siguientes: 

 

 
 

Nosotros te garantizamos el cumplimiento con los estándares gubernamentales, de modo 
que tu empresa estará en ventaja competitiva para entrar al multimillonario mercado federal. 

 

Contenido

Lenguaje

Semántica

Tecnicismos

Diseño

Forma

Tipografía

Colores

Formato
Web

PDF

Video

PowerPoint

Impreso
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MATERIALES DE DESARROLLO Y PROYECCIÓN DE TU MARCA 

 
¿Cómo presentar las capacidades de tu negocio? 

 
Para tener una mayor posibilidad de adquirir contratos federales, debes contar con 
materiales publicitarios que no sólo reflejen tu estrategia de marca, sino que también 
muestren las capacidades de tu empresa como potencial proveedora del Tío Sam.  
 

DECLARACIÓN DE CAPACIDADES 
 
 
 
 
 
 
 
 

Ejemplo de un CS 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

La declaración de capacidades constituye el principal elemento de la 
mercadotecnia federal. Es el perfil de tu empresa, por tanto, debe alinearse a los 

requerimientos exigidos en cuanto a contenido y diseño. 
 

Igualmente, debes disponer de otros dos materiales que reflejen las principales 
fortalezas de tu negocio. 

 
RESUMEN DE CAPACIDADES VIDEO DE CAPACIDADES 

 
 
 

Ejemplo de CB 
 
  

 
 
 

Ejemplo de VC 

El resumen de capacidades es una 
presentación en PowerPoint del 
currículo de tu empresa. Incluye 
información sobre tu estrategia de 
marca y tus capacidades, con el diseño 
que exige el Gobierno. 

El video de capacidades es una 
excelente herramienta de proyección 
sobre todo lo que puedes ofrecerle al 
mercado gubernamental. Es un 
acercamiento más cercano a tus 
agencias federales afines. 

 
Nosotros te garantizamos una presentación de las capacidades de tu firma a nivel 

de experto, a fin de ponerla en una ubicación ventajosa dentro de la lista de 
contratistas federales. 

 



Página 3 
 

MEDIOS ELECTRÓNICOS EN FUNCIÓN DEL MERCADO FEDERAL 
 

¿Cómo aprovechar al máximo las bondades tecnológicas? 
 
Independientemente de la rama en la que te desenvuelvas y la dimensión de tu 
empresa, Internet es la plataforma ideal para darte a conocer en el mundo federal.  
 

WEBSITE  WEBINARS E-MAILS 
 
 
 

Homepage de un website 
de contratista federal 

 
 
 

 
 
 

Empresarios asistiendo a un 
seminario web 

 
 
 

Preview de un outreach 
email 

Te crearemos una página 
friendly para el usuario 

gubernamental. Este sitio 
debe incluir contenido 

apropiado, tu declaración 
de capacidades y tus 

certificaciones. En cuanto al 
formato, debe estar acorde 
a tu rama empresarial y a 
las exigencias federales. 

Mediante nuestra plataforma 
de seminarios web, y con 
nuestra asesoría, podrás 

interactuar con compradores 
federales e invitarlos a que 

adquieran tus bienes o 
servicios. Lucirás como 
un/una experto/a en la 

materia y tu firma 
sobresaldrá en tu sector. 

Nuestra base de datos te 
dará acceso a los oficiales 

de compra de 100 
departamentos y 1200 
subagencias federales. 
Podrás acceder a ella al 

tiempo que crearemos tus 
comunicaciones vía e-mail 
dirigidas a tus compradores 

potenciales. 
 

MEDIOS IMPRESOS: LA PUBLICIDAD DE SIEMPRE CON UN ENFOQUE FEDERAL 
 

Los materiales publicitarios impresos igualmente deben ajustarse a los requisitos 
federales. 

 
TARJETAS DE PRESENTACIÓN FOLLETOS PUBLICITARIOS 

  
 
 
 

Ejemplo de GBC (ambas caras) 
 
 
 
 

 
 
 
 

Ejemplo de folleto (vista de cuatro 
páginas) 

 

Tus tarjetas de negocio deben mostrar la 
información básica exigida por el Gobierno. 

También deben incluir tus certificaciones 
socioeconómicas y tus codificaciones 
federales, como el número DUNS y el 
código NAICS. Con unas tarjetas así, 

atractivamente diseñadas, podrás destacar 
entre los demás. 

Los materiales impresos te serán muy útiles 
en exposiciones y conferencias del 
Gobierno, por eso deben reflejar las 

razones de peso que te hacen un/una 
potencial proveedor/a gubernamental. Con 

un folleto acorde al estándar federal, en 
contenido y forma, podrás destacar tu 

oferta profesionalmente. 
 
Nosotros te garantizamos un efectivo acercamiento a quienes toman las decisiones.  

Somos una firma con probada experiencia en la contratación federal, ubicada dos 
veces en el ranking 500 de Inc., y una de las 50 compañías con mejor cultura 

empresarial en todo el país. 
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DEL SUEÑO A LA REALIDAD: HISTORIAS DE ÉXITO 
 
Hacer negocios con el Tío Sam puede parecerte una meta inalcanzable. Sin embargo, 
tu sueño de proveerle al comprador más poderoso del mundo puede hacerse realidad.  
 

Así hemos ayudado a estos exitosos contratistas federales 
 

Nombre de la empresa 
 

Logo de la empresa  
 
 
 
 
 
 

Nombre de la empresa 
 

Logo de la empresa 

Nombre de la empresa 
 

Logo de la empresa 

 
 
 

(Foto) 
 
 

Nombre del empresario 

 
 
 

(Foto) 
 
 

Nombre del empresario 
 

 
 
 

(Foto) 
 
 

Nombre del empresario 
 

“Como empresa, hemos 
crecido más en los últimos 

tres años que en los 27 años 
anteriores. Gracias al trabajo 
de (nombre), hemos ganado 

un gran reconocimiento 
nacional y también estamos 

en la lista 5000 de Inc.”. 

“Definitivamente, la 
ayuda de (nombre) fue 
crucial para lograr las 

certificaciones y el 
contrato con el Gobierno. 
Estamos muy contentos 
con este logro, pues nos 
abrirá muchas puertas”. 

“Con su asesoría, hemos 
llegado al siguiente nivel como 

contratistas. Le damos las 
gracias por permitirnos ser 

parte de su equipo de élite de 
empresarios. Definitivamente, 
(nombre) tiene el toque de oro 

del Rey Midas”. 
 

HACER NEGOCIOS CON EL GOBIERNO DE ESTADOS UNIDOS 
CAMBIARÁ TU VIDA 

 
 
 

¡Sueña en grande! 
 

Contáctanos hoy: 
 

 
(305) xxx-xxxx 

 
info@laempresa.com 

 
www.laempresa.com 

 
Dirección de la empresa 

 
(Logo, eslogan y logos de logros corporativos) 

mailto:info@laempresa.com
http://www.laempresa.com/


EJEMPLO DE BRIEFING DE UNA CAMPAÑA (WEB & PRINT) 

A) Objetivos de la campaña: 
 
• Aumentar las ventas de la firma a través del servicio de marketing federal 
• Aumentar el número de clientes potenciales para otros servicios 

 
B) Público objetivo: 

 
• Dueños de pequeñas y medianas empresas certificadas, que aparecen 

enlistadas en Set Aside Alert (año 2021) 
 

C) Servicio para ofrecer: 
 
• Paquete de marca y mercadotecnia orientado a la contratación federal 

 
D) Sugerencias de nombre para la campaña: 

 
1. Federal Contracting: Already certified. Now what? 
2. Federal Contracting: Already certified. What’s next? 

 
E) Estrategia de medios: 

 
1. Constant Contact (CC) – e-mail marketing – e-blasts 
2. Correo ordinario – publicidad impresa – flyers 

 
F) Duración de la campaña y propuesta de uso de los medios: 

 
CAMPAÑA DE UN MES 

Propuesta 1 Propuesta 2 
• Semana 1: flyer 1 
• Semana 2: e-blast 1 
• Semana 3: flyer 2 
• Semana 4: e-blast 2 

• Semana 1: flyer 1 + e-blast 1 
• Semana 2: flyer 2 + e-blast 2 
• Semana 3: flyer 3 + e-blast 3 
• Semana 4: flyer 4 + e-blast 4 

Días de envío: lunes y martes Días de envío: lunes y jueves 
 
G) Principales tareas para realizar: 

 
1. Creación de la base de datos e incorporación a CC 
2. Creación de la landing page 
3. Creación del Google Form y la Hoja de Respuestas 
4. Creación y traducción de los e-blasts 
5. Creación y traducción de los flyers 
6. Envío de los e-blasts y los flyers 
7. Apoyo de la campaña en LinkedIn 
8. Recepción de llamadas y registros de clientes interesados 
9. Videoconsultas para la venta del servicio 
10. Incorporación de los nuevos clientes al CRM 
11. Asignación de las tareas a MARCOM 
12. Monitoreo y evaluación de los resultados alcanzados 
 

H) Ejecutores: 



 
 Migdalis: 

1. Diseño de la estrategia de la campaña (DONE) 
2. Creación del briefing de la campaña (DONE) 
3. Redacción del contenido para la landing page 
4. Redacción del contenido para los e-blasts y flyers 
5. Revisión/edición de la landing page, los e-blasts y los flyers 
6. Redacción del contenido para las gráficas y los posts de LinkedIn 
7. Lanzamiento y monitoreo de la campaña  
8. Monitoreo de las respuestas vía CC y reenvío de e-blasts a non-openers 
9. Monitoreo de los leads que lleguen vía Google Form 
10. Creación de informes semanales sobre los resultados de la campaña 

 
 (Nombre): 

1. Creación de la base de datos e incorporación a CC 
2. Precalificación de clientes 
3. Agenda de videoconsultas con el asesor (nombre) 
4. Facturación del servicio 
5. Ingreso de clientes al CRM 
6. Seguimiento con los clientes 

 
 (Nombre): 

• Diseño gráfico: 
1. Landing page 
2. E-blasts 
3. Flyers 
4. Gráficas para IN 
 

 (Nombre): 
1. Verificación del registro SAM de los clientes 
2. Actualización de cada cliente en el CRM 

 
I) Propuesta de inicio y fin de la campaña: 

 
• 11/22/2021 – 12/17/2021 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



EJEMPLO DE SPEAKER ONE SHEET 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Foto del orador  

(NOMBRE) 
 

Ayudo a las Pequeñas 
Empresas a Entrar en el 
Mercado Federal de $500 

000M de dólares 
 

SITIO WEB: 
www.laempresa.com 

 
Teléfono: (800) xxx-xxxx 

 
CORREO ELECTRÓNICO: 
nombre@laempresa.com 

 
REDES SOCIALES 

 
YouTube: colocar ícono y 

enlace 
 

LinkedIn: colocar ícono y 
enlace a cuenta personal 

«Con su asesoría hemos llegado al siguiente nivel como 
contratistas federales: tres veces en el top nacional de Inc. 
Le damos las gracias por permitirnos ser parte de su equipo 
de triunfadores». 
 
(Nombre) 
(Nombre de la empresa) 

BIOGRAFÍA 
 

El fundador y CEO de 
(nombre de la empresa) 

enseña cómo hacer negocios 
con el cliente más rico del 

mundo: el Gobierno federal 
de los Estados Unidos. 

 
Graduado de las 

universidades de Harvard y 
Stanford, (nombre) es 

también el autor del aclamado 
libro (nombre de la obra), 

primer texto en español sobre 
contratación y 

emprendimiento en el sector 
federal. 

 
Gracias a su guía experta, 

muchas pequeñas empresas 
están haciendo negocios con 
el Tío Sam exitosamente. De 
hecho, algunas de ellas ya 

han sido incluidas en la lista 
Inc. de las compañías 
privadas con mayor 

crecimiento en EE. UU. 
¿Quieres lograr lo mismo con 

la tuya? 
¡Participa y escucha! 

EXPERTO EN: 
1. Contratación con el Gobierno Federal de EE. UU 
2. Emprendimiento de Pequeños y Medianos Negocios 
3. Gestión de Proyectos 

TAL COMO LO HA VISTO EN: 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
  

 

  

OTROS TEMAS DE DISCUSIÓN 
Préstamos y Subvenciones de la SBA Opciones Financieras Actualidad Nacional 

© Copyright 2021 / Nombre de la empresa 
 

http://www.laempresa.com/
mailto:nombre@laempresa.com


EJEMPLO DE POST CON SEO 

Emprender en Florida: de la oficina a la playa (título 1) 
 
Emprender en Florida puede ser una excelente decisión, pues negocio y diversión 
estarían garantizados. Conoce por qué abrir una empresa en el “estado del sol”. 
 
Tuviste un día agotador, una agenda apretada. Quieres y necesitas relajarte. Llegas 
a casa, te quitas el traje de “hoy voy a cerrar un trato” y te pones el de “hoy me toca 
refrescar”. Total, aquí siempre hace calor. La playa es el destino relax; South Beach, 
tu lugar por elección. Porque te queda cerca. Porque te encanta. 
 
¿Te resulta atractivo ese escenario? Bueno, a quién no. Si estás pensando en abrir 
una empresa en Florida (FL), Estados Unidos, y te faltan motivos para tomar la 
decisión definitiva, he aquí algunas de las principales razones por las cuales tiene 
absoluto sentido que empieces un negocio en el “estado del sol”.  
 

• Es el tercero más grande del país 
• Está en el top 20 de la economía a nivel mundial 
• Ofrece grandes beneficios a los nuevos emprendedores 
• Brinda un crédito fiscal para quienes apuestan por nuevos mercados  

 
Ventajas de emprender en Florida (título 2) 
 
Entre las principales ventajas que representa emprender en Florida y, por ende, 
abrirte camino como hombre o mujer de negocios, se encuentran las siguientes:  
 

• Ambiente comercial: El Gobierno estatal no exige demasiados requisitos 
regulatorios. Además, no cobra impuestos sobre la renta personal, ni 
plusvalías, ni sucesiones. 
  

• Entorno turístico: La industria turística del estado ayuda a fomentar la 
economía. Todo el mundo quiere venir a Florida, donde las playas y el clima 
son favorables para el ocio casi todo el año.  
 

• Infraestructura: Las autopistas, los aeropuertos aéreo y marítimo, y los 
ferrocarriles, hacen posible la transportación de casi 20 millones de 
pobladores del estado y más de 100 millones de turistas anualmente.  
 

Otros beneficios de emprender en FL (título 3) 
 

• Comercio: El estado de FL da acceso a mercados foráneos, valiéndose de 
su estratégica ubicación geográfica. Es por eso que muchas empresas 
internacionales tienen su sede aquí.  
 

• Industria: La mayoría de las industrias de este estado son exitosas (por 
ejemplo, la aeroespacial, la turística, la biológica y la tecnológica, entre otras).  
 

• Fuerza laboral: A diario, a Florida llega gente de todas partes del país y del 
mundo con la intención de quedarse, aparte de sus residentes. El estado 
cuenta con casi 10 millones de potenciales empleados y talentos en edad 
laboral, de ahí que lo más probable es que nunca te falte mano de obra. 
 



• Calidad de vida: Aparte de ofrecer grandes ventajas comerciales, este estado 
también brinda la posibilidad de disfrutar de su clima; sus playas, sus 
ambientes naturales, sus lagos y parques regionales.  Sin pasar por alto, claro 
está, su intensa vida cultural, deportiva y comercial.  
 

Emprender en Florida: una gran idea (título 4) 
 
Definitivamente, emprender en Florida puede ser un total acierto. Que también puede 
ser un reto, por supuesto. Obtén asesoría para hacer el trámite con la rapidez, 
seriedad y profesionalidad que ameritan tus metas. Simplemente, contáctanos por 
cualquiera de las siguientes vías: 
 

• (800) xxx-xxxx 
• (305) xxx-xxxx 
• info@laempresa.com 

 
Hemos ayudado a cientos de emprendedores de todas partes a emprender 
exitosamente en Florida. ¡Tú puedes estar entre ellos! 

ANÁLISIS SEO 
 

Palabra clave: emprender en Florida 
 
Título SEO: Emprender en Florida: de la oficina a la playa 
 
Slug: emprender-en-florida 
 
Meta descripción: Emprender en Florida es una excelente decisión, pues negocio y 
diversión estarían garantizados. Conoce por qué abrir una empresa en el “estado del 
sol”. 
 
Atributo alt de imagen: emprender en Florida 
 
Resultado del análisis SEO, como se muestra a continuación: 
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EJEMPLO DE POST “HOW-TO” SIN GRÁFICAS 

Cómo organizar una Thanksgiving potluck 
 
Si ya estás pensando en el próximo Día de Acción de Gracias, aquí te explicamos 
cómo organizar una Thanksgiving potluck.  
 
Cuando se trata de festividades que comprometen a toda la familia, no hay nada 
mejor que organizar una Thanksgiving potluck. Cada quien aporta uno o más platillos, 
y así todo el mundo participa directamente en la elaboración de la cena. Este tipo de 
fiesta a mí me encanta, pues siempre aparece alguna que otra sorpresa en el menú. 
 
Ya sabes: cuando uno se encarga de hacerlo todo, sabe qué es lo que va a servir ese 
día. Pero si la tarea de preparar los platos se divide entre los asistentes, aparte de 
representar un alivio económico, también conlleva a que nuevas (o inesperadas) 
recetas hagan las delicias del Día de Acción de Gracias. 
 
Potluck party en Thanksgiving Day 
 
Para que una cena de este tipo tenga éxito, el anfitrión debe aclarar qué se necesita 
y asignar la elaboración de al menos un plato a cada invitado que asistirá al evento. 
Eso, para que luego no haya 10 fuentes de puré de papa y sólo un par de “platos 
fuertes”. Aunque puede parecer raro que el host haga estas aclaraciones, esta es una 
regla básica de las potluck parties. 
 
Si te animas a celebrar así este Thanksgiving Day, no te cortes a la hora de explicar 
qué debe traer cada quien. Yo, por ejemplo, usualmente preparo el pavo asado relleno 
y la salsa de arándanos, y dejo que los demás decidan qué platillo aportar: puré de 
papa, ensalada de judías verdes, mazorcas de maíz azadas, pastel de calabaza, pie 
de manzana, etc. De ese modo, todo el mundo sabrá qué debe traer. 
 
Bebidas y platillos en una potluck party 
 
Obviamente, también hay que ponerse de acuerdo con las bebidas. Mientras que uno 
trae el vino, otro trae el champán; otro, la sidra, y así por el estilo. Yo, particularmente, 
suelo preparar algún que otro coctel, como el Bloody Mary, o alguna bebida dulce, 
como la crema de vie, que tanto gusta a las mujeres de mi entorno.  
 
Claro, siempre hay quien pone sus cervecitas. Y, desde luego, quien incorpora 
platillos “sorpresa” de Cuba, nuestro país de origen, para latinizar un poco el festejo. 
Hablo, por ejemplo, de arroz congrí, tostones, yuca con mojo, flan de huevos, entre 
otras muchas delicias típicas de mi isla.  
 
Volviendo a la Thanksgiving potluck, la otra regla que no debes olvidar es elogiar los 
platillos aportados y agradecer a quien los trajo. Para estar a tono con el Día de Acción 
de Gracias, debemos mostrar gratitud por eso y por todo lo que la vida nos ha dado.  
 
Ya sabes: si te animas a hacer una cena de este tipo, aprovecha estos valiosos tips, 
pero antes de eso, pasa por tu Sedanos supermarket más cercano. 
 
La famosa cadena de supermercados está ofreciendo grandes descuentos en los 
precios del pavo, las papas y otros alimentos propios de esta celebración. Si has 
llegado hasta aquí, mereces acceder a esta página para que te beneficies de esta 
oferta.  



Te adelanto que hay otras sorpresas, pero tienes que descubrirlas, visitando ese sitio 
ahora mismo. Ah, y no olvides decírselo a tus familiares, amigos y coworkers, para 
que, igualmente, las aprovechen.  
 
Happy Thanksgiving Day in advance! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



EJEMPLO DE POST “HOW-TO” CON GRÁFICAS 

Cómo trabajar con el plugin Yoast SEO en WordPress 
 
El plugin Yoast SEO se usa para optimizar las páginas y entradas creadas en 
WordPress a fin de que se ubiquen en las primeras páginas de resultados. 
 
Yoast SEO, un plugin altamente usado en WordPress, ayuda a que los sitios web 
ganen visibilidad, se ubiquen en una posición privilegiada en los resultados de 
búsqueda orgánicos y registren un aumento en el tráfico no pagado de cibernautas 
en la red.   
 
Si tienes una página web y quieres que esta se posicione estratégicamente en los 
diferentes motores de búsqueda, te conviene familiarizarte con esta herramienta, uno, 
para que la utilices como se debe y, dos, para que comprendas cada una de sus 
impresionantes ventajas. 
 
Dónde encontrar el plugin Yoast SEO 
 
Una vez añadida y activada en la sección de Plugins, la herramienta Yoast SEO de 
WordPress aparece justo debajo del campo de texto de cada entrada y página, 
mostrando las siguientes partes:  
 
1. SEO 
2. Legibilidad 
3. Social 

 

 
 

1) SEO 
 
• Palabra clave objetivo: Este apartado se usa para introducir la palabra 

clave principal (en este caso, emprender en Florida), resultante de la 
búsqueda realizada en Google Adwords y Google Instant.  
 



• Snippet preview (previsualización del snippet: Este apartado muestra 
una vista previa de cómo se verá la entrada en los resultados de 
búsqueda. 
 
o Editar snippet: Este apartado permite visualizar/editar el slug e 

introducir la meta descripción. Las rayas en verde indican que se ha 
cumplido perfectamente con los criterios SEO en cuanto al uso de la 
palabra clave objetivo y el número de caracteres permitidos. 

 

 
 

• Análisis SEO: Este apartado muestra el cumplimiento con los 
requerimientos SEO una vez que se haya guardado el borrador (si no se 
guardan los cambios, la herramienta no reflejará ningún resultado). Los 
elementos marcados en verde significan que todo está bien, mientras que 
los rojos y amarillos indican lo que debemos arreglar. En el ejemplo a 
continuación, todos los criterios están en verde porque se ha cumplido con 
todo.   



 

• Añadir frase clave relacionada: Este apartado permite agregar otras 
keywords relacionadas con la principal (sólo disponible si se compra la 
versión Yoast SEO Premium). 
 

• Contenido esencial: Este apartado permite determinar si la entrada en 
cuestión se considera contenido primordial o no.   

 
• Avanzado:  Este apartado permite definir si queremos que la entrada sea 

mostrada en los resultados y que los motores de búsqueda sigan los 
enlaces agregados en el texto. Aquí también se puede poner un título a las 
migas de pan, así como agregar una URL canónica (lo que es 
completamente opcional). 

 
2) Legibilidad 

 
• Este apartado muestra el modo en que cumplimos o no con otros criterios 

SEO fundamentales, como se muestra a continuación (de no haberlo 
hecho bien, los criterios sujetos de mejora estarían en naranja): 

 



 
 

3) Social 
 
• Este apartado permite cambiar el título, la descripción y la imagen que 

aparecerán al compartir la entrada en Facebook y Twitter (ahora, X), tal 
como se muestra a continuación:  

 

 
• Para visualizar cómo se verá la entrada en esas redes sociales, hay que 

adquirir la versión Yoast SEO Premium.  
 



Básicamente, estas son las partes que integran el plugin Yoast SEO disponible 
en WordPress. Su uso puede parecer complicado, pero con la práctica, todo 
se vuelve muy fácil.  
 
Siempre que se haya escogido y usado la palabra clave objetivo 
correctamente, se haya hecho un uso adecuado del título y los subtítulos, y 
se hayan introducido los enlaces internos y externos como se debe, por sólo 
citar algunos de los requisitos exigidos, la herramienta terminará siendo una 
bendición en toda regla. ¡Atrévete a usarla, y me cuentas! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



EJEMPLO DE ARTÍCULO (CURATED CONTENT) 
 

Envejecimiento humano: del realismo mágico al laboratorio 
 
La desmesura propia de los escritos de Gabriel García Márquez, en los que 
personajes como Úrsula Iguarán logran vivir, incólumes, cien años de soledad, ya no 
sería tan mágicamente real si resultaran comprobadas recientes teorías 
estadounidenses sobre la vejez humana. 

El hecho de retrasar genéticamente el proceso de envejecimiento del hombre y, por 
tanto, lograr que las personas puedan asistir al espectáculo de la vida por más de 300 
años, es hoy centro de numerosas polémicas entre expertos norteamericanos. 

El hallazgo científico, bautizado por algunos como “un posible atajo hacia la 
inmortalidad”, fue dado a conocer por investigadores de la Geron Corporation, de 
California. 

Esos especialistas, en la mirilla de quienes temen que el descubrimiento vuelva más 
débil al organismo, lograron alargar por primera vez en el laboratorio la duración de 
las células humanas. 

Guiados por Calvin Harley, en Geron, y Woodring Wright, en la Universidad de Texas, 
los médicos usaron una enzima presente en las células jóvenes, la telomerasa, capaz 
de reproducir unas 50 veces las secuencias genéticas formadas por los cromosomas 
(los telómeros). 

Las 90 oportunidades de multiplicación 

En las células que no poseen esta enzima, o que disponen solamente de pequeñas 
cantidades, los telómeros disminuyen en cada división, y finalmente, estas mueren, 
al dejar de duplicarse. 

Pero al introducir la telomerasa, el grupo investigativo pudo prolongar la fase de 
multiplicación de los telómeros a unas 90 oportunidades y, por tanto, su vida. 

Igualmente comprobaron que células ancianas, a las que también se les suministró 
la telomerasa, aparecieron “milagrosamente rejuvenecidas” en el microscopio. 

«Podemos tomar las células de un paciente, fortalecerlas, modificarlas según las 
necesidades y devolverlas a su dueño para tratar cualquier problema genético u otro 
tipo de enfermedades», señaló Wright. 

Asimismo, consideró que su equipo está en condiciones de paralizar el proceso de 
envejecimiento, al menos en el ámbito celular, aunque reconoció que el hallazgo «no 
va a ser una especie de píldora que permita, a corto plazo, vivir por más tiempo». 

El método ofrece nueva esperanza 

Células de la piel y los ojos, del interior de la retina, así como de determinadas arterias 
fueron utilizadas por los expertos para sus investigaciones. Y en todos los casos 
demostraron que es posible volver a hacer crecer el material genético que se pierde 
en cada una de las divisiones celulares. 



Tras los resultados alcanzados, los autores del estudio señalaron que este método 
ofrece una nueva esperanza para tratar dolencias degenerativas y enfermedades 
como el cáncer. 

En varios tipos de tumores cancerígenos las células producen telomerasa, de ahí que, 
según los investigadores, los medicamentos que suprimirían esta enzima acelerarían 
a su vez la muerte de las células enfermas y disminuirían su capacidad de división. 

A ello se añade que la posibilidad de conservar las células en un estado de juventud, 
podría ayudar a otros especialistas a responder ciertas interrogantes sobre la 
caduquez y la biología celular. 

Pero mientras Wrigth y sus seguidores definen a su experimento como “importante”, 
otros colegas se muestran escépticos. Entre ellos se encuentra el doctor Robert 
Weinberg, quien estima que «bloquear el envejecimiento de las células se traduce en 
un freno automático de la senectud del cuerpo humano, y ello podría ser 
contraproducente». 

Otro experta, Titia de Lange, considera que «extender la vida de las células más 
débiles podría significar un alto precio a pagar». 

La caducidad no se puede controlar 

Paralelamente a esta disputa científica, dos estudios colaterales realizados por 
gerontólogos norteamericanos demostraron que el índice de mortalidad no se acelera 
con la prolongación de la existencia, como se suponía hasta ahora. 

Los geriatras analizaron los procesos de senilidad en la población de 13 países 
occidentales, y concluyeron que las probabilidades de muerte, por el contrario, 
comienzan a descender al superar los 80 años. 

Asimismo, identificaron ocho genes diferentes que, en laboratorio, cuadruplican la 
existencia de los gusanos C. Alegan, cifra de vida que equivale, según sus criterios, 
a lograr que un hombre llegue a los 320 años. 

El otro descubrimiento, esta vez relacionado con un gen alterado que causa la 
senectud de las células de levadura, realizado por investigadores del Instituto de 
Tecnología de Massachussets, echó por tierra el concepto según el cual los procesos 
de caducidad no se pueden controlar conscientemente. 

Así las cosas por el mundo de quienes intentan embridar uno de los procesos más 
importantes en la vida del hombre, el desafío de los científicos deberá orientarse 
ahora hacia una supuesta retención de la decrepitud humana, no sólo a escala 
celular, sino también a flor de piel. 

Por lo menos eso es lo que esperan generaciones de temblorosos aferrados a la 
juventud y la existencia terrenal, para quienes no cuenta aquello que dijo el poeta de 
que, con el paso de los años, el hombre se vuelve lentamente sabio, tierno y profeta, 
para entonces morir.  

 

 
 



EJEMPLO DE ARTÍCULO (FUENTES PROPIAS) 
 

La muerte: ¿una traición de Dios? 
 
Mientras el poeta uruguayo Mario Benedetti calificó a la muerte como una traición de 
Dios, los científicos —criterios religiosos, culturales y filosóficos aparte— la asocian 
con la pérdida irreversible de las funciones integradas del encéfalo. 
 
Conocido como muerte encefálica, tal concepto comenzó a madurar hace 50 años 
atrás, cuando los médicos empezaron a preguntarse si un paciente con graves daños 
en tal órgano, pero cuyo corazón continuaba latiendo gracias a aparatos médicos, era 
cadáver o no. 
 
Esa fue la época en la que los adelantos científicos impulsaron la creación de los 
servicios de terapia intensiva, los que, equipados con eficaces aparatos, conllevaron 
a que funciones vitales dañadas, como la cardíaca, pudieran ser sustituidas por 
soportes médicos. 
 
Aunque el tema es aún motivo de polémica, pues algunos expertos defienden el 
antiquísimo criterio de muerte cardio-respiratoria, las funciones integradas del 
encéfalo son, según la mayoría de los científicos, las que definen a un ser humano. 
 
Así y todo, tal concepto tampoco está claro para algunas personas, especialmente 
para aquellas que tienen a un familiar en el límite de la vida y la muerte. 
 
Justamente por ese motivo, los médicos recomiendan educar a la gente en el criterio 
de que la muerte encefálica tiene que verse como muerte y nada más, pues esta es 
la que define el fin de la existencia humana, y no el latir del corazón ayudado por una 
máquina. 
 
La muerte siempre es tema de controversia 
 
Para esclarecer aún más tal definición, el presidente de la Comisión Nacional para el 
Diagnóstico de la Muerte Encefálica, el neurofisiólogo cubano Calixto Machado, 
explicó a Prensa Latina (PL) que, dado el adelanto científico de hoy, se puede tomar 
el brazo de una persona muerta y mantener vivos su circulación sanguínea y tejidos. 
 
Sin embargo, dijo, ello no significa que el fallecido esté vivo, pues sólo se trata de una 
parte de su cuerpo, en este caso de una extremidad superior, y no de una región de 
su encéfalo, órgano definitorio del fin de la vida. 
 
El médico del Instituto de Neurología y Neurocirugía, de La Habana, consideró que 
esa debe ser la tendencia a nivel mundial, «aunque la muerte siempre va a ser tema 
de controversia, en especial porque nadie acepta su propio fallecimiento». 
 
Ciertamente, el fin de la vida se ha manejado históricamente desde todos los puntos 
de vista: culturales, religiosos, teológicos, filosóficos, pero «los médicos, remarcó, sí 
debemos tener claro cuándo estamos en su presencia para poder certificarlo». 
 
La hipotermia contra los estados de coma y vegetativo persistente 
 
Un trauma craneoencefálico, una enfermedad cerebrovascular, un envenenamiento, 
entre otras muchas causas, pueden poner coto a la existencia de una persona, o, en 
el "mejor" de los casos, ponerla en estado de coma o vegetativo persistente. 
 



Ni muertos, ni vivos, tales pacientes son sometidos a diferentes terapias a fin de 
resucitarlos y mantener (o recuperar) las funciones dañadas en sus encéfalos. Entre 
esas terapias destaca la hipotermia o enfriamiento del cuerpo, capaz de proteger al 
cerebro y ayudar a que sus mecanismos y funciones afectados se reconstruyan. 
 
La aplicación del método a diferentes temperaturas (entre 10 y 35 grados centígrados) 
puede salvar la vida a más del 70 % de las personas consideradas muertas, según 
dijo a PL el neurólogo brasileño Cicero Bolli Coímbra. 
 
Investigador de la Escuela Paulista de Medicina, de Río de Janeiro, Coímbra sostiene 
que el uso de la técnica, hasta 48 horas después de que la persona haya entrado en 
estado de coma, posibilita una recuperación de su organismo y el funcionamiento 
normal de las células. 
 
La esperanza para los aquejados de paros cardíacos 
 
El pionero de la resucitación cardiopulmonar, Peter Safart, señaló, por su parte, que, 
en un futuro, la utilización de la hipotermia a cinco grados centígrados podría ser 
efectiva en la rehabilitación total de pacientes que sufran un shock cardíaco, sin que 
luego padezcan de algún trastorno funcional. 
 
Consultado por PL, el prestigioso neurólogo estadounidense refirió que, aunque 
todavía es muy prematuro para confirmar tal posibilidad, experimentos de laboratorio 
realizados en perros han resultado muy positivos y alentadores. 
 
Explicó que un grupo de esos animales, a los que se les provocó una parada cardíaca 
y luego se les aplicó la hipotermia a cinco grados centígrados, logró recuperarse sin 
que luego reportara alteración funcional alguna. 
 
Investigador principal del Centro de Resucitación Cardiopulmonar de la Universidad 
de Pittsburg, Safart apuntó que el cerebro del perro es similar al del hombre, y como 
los experimentos realizados en tales animales fueron halagüeños, podrían vaticinarse 
beneficios para los humanos en ese sentido. 
 
La diferencia entre el coma y la permanencia vegetativa 
 
De acuerdo con otros expertos en esta materia, el estado de coma es una pérdida de 
la conciencia que puede durar horas, días o semanas, y del que el afectado puede 
recuperarse o fallecer, lo que lo diferencia de la permanencia vegetativa, que suele 
ser indefinida. 
 
Sostienen que el coma es un estado crítico, agudo, generalmente ocasionado por una 
lesión importante en el encéfalo, y que quienes lo padecen, pueden recuperarse 
paulatinamente o fallecer si su encéfalo pierde sus funciones integradas. 
 
Cuando el coma se vuelve duradero, es decir, que rebasa incluso hasta años sin que 
el afectado recupere totalmente la conciencia, entonces se plantea que se encuentra 
en estado vegetativo persistente. 
 
Algunos pacientes en ese estado pueden recuperar determinadas funciones, como el 
despertar (estado de conciencia mínima), pero no sus capacidades cognitivas. 
 
Las causas del estado vegetativo 
 



Según el neurólogo estadounidense Fred Plum, el estado vegetativo es un proceso 
de sueño-vigilia registrado en ciclos no relacionados con las 24 horas del día, y para 
su diagnóstico se utiliza la resonancia magnética, entre otros métodos. 
 
Malformaciones arteriovenosas con sangramiento, así como traumas 
craneoencefálicos ocasionados por accidentes o ciertas enfermedades, refirió, son 
algunos de sus factores desencadenantes.  
 
El experto explicó a PL que, aunque la mayoría de los afectados por ese estado no 
suelen responder a estímulos exteriores, algunos pueden tragar, sonreír y hasta 
balbucear palabras aisladas. Ello demuestra, dijo, que en tales pacientes existe 
conciencia, «una lectura atrasada de lo que recibe la mente».  
 
En el caso de los niños, apuntó, el proceso está asociado a trastornos obsesivo-
compulsivos. Al igual que los jóvenes afectados por el fenómeno, los infantes 
manifiestan su estado de forma vulgar, por supuesto, sin darse ni la más mínima 
cuenta de lo que hacen. 
 
«Hay pacientes que aparentan tener un cerebro normal, sin embargo, en un momento 
determinado empiezan a emitir sonidos y hasta palabras obscenas, y es que, a veces, 
ni siquiera uno conoce su propia mente», indicó.  
 
La lucha de la medicina por la vida 
 
Los estados de coma y vegetativo persistentes, posibles antesalas de la muerte, no 
sólo afectan a quienes los sufren, sino también a sus familiares, quienes mantienen 
viva la hoguera de la esperanza, aunque los heraldos de la vida indiquen el inexorable 
fin. 
 
De acuerdo con estadísticas oficiales, solamente en Estados Unidos existen 35 000 
pacientes en coma y al menos 5000 en permanencia vegetativa. Su tratamiento 
individual cuesta unos 200 000 dólares, anualmente. 
 
Por lo general, se trata de enfermos sin posibilidad alguna de retornar de su estado, 
pero como la ciencia puede deparar sorpresas, la mayoría de sus familiares opta por 
cuidarlos en espera de una solución favorable. 
 
Fieles a su ética, y mientras existan signos de funciones en el encéfalo, esto es, una 
mínima conciencia, los médicos no les niegan la posibilidad de continuar viviendo, 
aunque algunos, a través de determinadas acciones, manifiesten su deseo de morir. 
 
La lucha de la medicina moderna por salvar a la gente de su muerte, al menos siempre 
que sea posible, deviene así tarea continua, aun cuando en su mejor momento la vida 
sea una nostalgia; en el peor, un desamparo, y siempre, siempre un lío. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



EJEMPLO DE ENTREVISTA 
 

Rafael Marrero: “Usted no necesita heredar de nadie si hace negocios con el 
Tío Sam” 
 
En tiempos de crisis, es normal que la economía se resienta, pero, según este experto 
de talla nacional, hasta en época de pandemia los emprendedores pueden lograr lo 
impensable.  
 
Mírelo bien. Parece el típico gringo rubio de ojos azules, pero detrás de esa apariencia 
100 % anglo, se halla el principal mentor de emprendedores hispanos que viven en 
los Estados Unidos y apuestan por la contratación federal.  
 
Aunque no le gusta que lo llamen gurú, por el uso peyorativo que muchos le dan al 
término, realmente es una autoridad en su campo y, por ende, el asesor a quien usted 
debe escuchar si de hacer negocios con el Gobierno se trata.  
 
Exitoso donde los haya, el Dr. Rafael Marrero triunfa como empresario y hace que 
otros triunfen también. Tiene la fórmula del éxito: conocimiento, experiencia y olfato 
para los negocios. Y, por si eso fuera poco, una receta en forma de libro que enseña 
cómo venderle al tío más rico del mundo.  
 
«A usted no le hace falta heredar de nadie si hace negocios con el Tío Sam», asegura 
el autor del bestseller de Amazon La salsa secreta del Tío Sam en clara referencia al 
Gobierno de EE. UU., considerado el cliente más poderoso del orbe por disponer 
cada año de $650 mil millones de dólares para comprar bienes y servicios al sector 
privado. 
 
Considerando que el 23 % de ese monto va para las pequeñas empresas 
estadounidenses, se puede decir, alto y claro, que el Tío Sam no sólo es el comprador 
más grande del planeta, sino también la mayor fuente de oportunidades comerciales 
para los pequeños empresarios.  
 
«Siempre es un gran momento para que las pequeñas empresas se certifiquen, 
consigan sus materiales de mercadotecnia y se preparen para emprender con el 
Estado», sostiene el multipremiado economista, quien, a golpe de sabiduría, se ha 
convertido en el principal experto en contratación federal para la comunidad hispana. 
Con él conversamos sobre este y otros temas que atañen a la gente que aporta a la 
economía estadounidense desde sus pequeños negocios. Siga leyendo, que sus 
consejos prometen.  
 
En el FY2020, el Gobierno superó la meta de contratación federal al otorgar 
$145,7 mil millones de dólares en contratos para pequeñas empresas. Partiendo 
de ese logro, ¿qué piensa sobre la situación actual del emprendimiento con el 
Estado?  
 
Durante la Administración anterior, los negocios propiedad de mujeres, veteranos y 
HUBZone obtuvieron más contratos que en cualquier otro momento de su historia. 
Los niveles de contratación subieron a la par de un reordenamiento de cómo se hace 
negocios con el Gobierno eficientemente para garantizar la participación de las 
pequeñas empresas.  
 
[Ahora], considero que el panorama es muy alentador, pero todavía hay que mejorar 
en lo que respecta a oportunidades para empresas de mujeres y empresas HubZone, 
donde no se ha alcanzado la meta del 3 % de los contratos a nivel federal, pero sí se 



ha crecido en el monto, porque la anterior Administración priorizó la contratación en 
zonas urbanas con un alto nivel de desempleo a través de las Zonas de Oportunidad. 
  
Además de la meta pendiente de los negocios HUBZone, las estadísticas 
indican que también hay que hacer más en función de las empresas de mujeres. 
¿Qué opina al respecto?  
 
A veces, las estadísticas son manipuladas para reflejar una situación paupérrima o 
alentadora en dependencia de quién las está presentando. Creo que es importante 
recalcar que sí existen oportunidades de emprendimiento para esas pequeñas 
empresas en el sector Gobierno. De eso no hay ninguna duda.  
 
Claro que hay ciertas limitaciones de carácter programático que mejorar para 
posibilitar su incursión en el emprendimiento con el Estado, pero hay que tener en 
cuenta que algunas empresas de mujer tienen doble o triple certificación en diferentes 
categorías, como 8(a), HUBZone o veteranos, así que hay que desmenuzar esas 
estadísticas a ver cuán precisas son.  
 
Lo que sí es cierto es que hay que trabajar en la participación de la fuerza femenina 
en todos los rubros, ya que es fundamental para una participación más balanceada. 
Según un reporte de la Oficina del Inspector General de la SBA, en 2020, 
beta.certify.sba.gov recibió alrededor de 15 mil solicitudes para la certificación de 
Pequeña Empresa Propiedad de Mujer (WOSB, por sus siglas en inglés). Resulta que 
el programa sólo aprobó 3242 y devolvió unas 12 mil para obtener más información. 
Hay un cuello de botella inmenso con esto, por tanto, ese es uno de los retos que hay 
que tener en cuenta a la hora de analizar este tema.  
 
Hablemos ahora del multimillonario plan de infraestructura del Gobierno. ¿Qué 
ventajas podría tener para los aspirantes a contratistas federales? 
 
Desde el punto de vista de certificaciones, existe una gran oportunidad para pequeñas 
empresas en cuanto a la contratación con el Departamento Federal del Transporte. 
Si nos remitimos al gasto en programas de obras públicas, específicamente, para 
transporte, obras hidráulicas y sistema eléctrico, existe una enorme oportunidad 
empresarial. [Asimismo], hay oportunidades para las compañías de informática, 
[pues] la ciberseguridad es un área de alta prioridad para el Gobierno. [Sin dudas], 
este es un gran momento para que las pequeñas empresas se inclinen por la 
contratación federal.  
 
En el FY2018, el PIB latino fue el que más creció en EE. UU., ya que los hispanos 
produjeron $2,6 billones de dólares en bienes y servicios en ese lapso. ¿Qué 
lectura hace de este importante logro? 
 
Si los hispanos de EE. UU. (62 millones) fueran un país, serían la quinta o sexta 
economía a nivel mundial por el impacto que tienen en la nuestra. En cuanto al tema 
empresarial, de los 28 millones de negocios que hay en EE. UU., unos cinco 
pertenecen a esta comunidad. Eso es significativo, pues hablamos de $800 mil 
millones de dólares en contribución anual. Además, téngase en cuenta que, 
descontando a las empresas cuya propiedad y manejo recaen sobre un solo individuo, 
el 53,2 % de los negocios latinos emplean de 1 a 4 personas; el 26,2 %, entre 5 y 19, 
y el 8,4 %, a más de 20, totalizando así unos 3,4 millones de empleados.  
 
Son números muy altos, pero aquí es donde viene la contradicción. A pesar de ser el 
grupo que más rápido crece dentro de las minorías y de tener un número récord en 
la contribución al PIB, es curioso que, de esos cinco millones de negocios, solamente 



60 mil están aprobados para hacer negocios con el Gobierno. Eso hay que cambiarlo. 
[Definitivamente], hay que lograr un mayor nivel de participación de esta comunidad, 
que tanto tiene para aportar.  
 
¿Qué consejos le puede ofrecer entonces a los pequeños empresarios 
hispanos para que puedan triunfar como proveedores federales?  
 
Primero, es importante registrar la empresa para poder participar; segundo, invertir 
en la marca, pues es crucial tener páginas web bilingües, fáciles de navegar, seguras 
y que contengan la información adecuada; tercero, buscar cursos de capacitación 
técnica sobre el tema; cuarto, tener claro que no deben ser todólogos, sino 
especialistas en su clase, o sea, brindar una solución, resolver un problema puntual 
y traer valor a la mesa; quinto, retomar la importancia de las relaciones 
interpersonales y desarrollar esa misma actitud con los compradores federales. 
Finalmente, leer La salsa secreta del Tío Sam, una guía práctica de consejos útiles 
para el emprendedor que desea triunfar en grande y no tiene tiempo que perder. 
 
Hablemos del COVID-19 y de su impacto en el sector empresarial. ¿Qué ha 
pasado con la contratación federal en tiempos de pandemia?  
 
En este tiempo de crisis, han pasado cosas increíbles, como muestran las historias 
de éxito de nuestra firma. Tenemos clientes que han redireccionado su oferta para 
ajustarla a la demanda. Por ejemplo, hay empresas que proveían personal y, de 
repente, pasaron a brindar servicios de desinfección, higienización y limpieza. Ese es 
el caso de Labor On Site, que ganó un contrato multimillonario con la fuerza aérea de 
los EE. UU. para limpiar e higienizar bases militares.  
 
También tenemos el caso de una empresa de ingeniería que redireccionó su 
producción y comenzó a desarrollar cabinas de desinfección para colocarlas en la 
entrada de edificios y así desinfectar a las personas con sprays antiCOVID. 
Igualmente, hay compañías informáticas que, entendiendo la necesidad del trabajo 
remoto, ahora brindan servicios de instalación de cables e infraestructura, soporte 
técnico de software y técnicos a domicilio para preparar oficinas en el hogar de los 
funcionarios federales. Hay muchas posibilidades. Sólo hay que ser creativos y 
ajustar la oferta a la demanda.  
 
Siguiendo con el tema del coronavirus, ¿cuál es su criterio acerca de las ayudas 
federales para resarcir los daños ocasionados por la pandemia?  
 
Antes del COVID-19, teníamos una economía con la mayor fuerza en 60 años, los 
niveles más bajos de desempleo y el nivel más alto de participación por parte de 
minorías. Entonces, llegó este virus y nos forzó a cerrarlo todo. Como la economía de 
EE. UU. es de consumo, si frenas el consumo, dos tercios de los ingresos del PIB 
frenan también. En fin, nuestra economía pasó de ir en una autopista a 90 millas por 
hora a darle al freno de emergencia. Ante eso, el Estado tuvo que aprobar un plan de 
rescate ambicioso que permitió rescatar a millones de pequeños negocios.  
 
Durante la etapa inicial del CARES Act, la ayuda fue fundamental para las pequeñas 
empresas, pero llegó un punto en el que, desafortunadamente, se desincentivó la 
participación laboral y eso ha sido contraproducente, porque ahora hay escasez de 
mano de obra y escasez en todos los rubros. Hemos ido de ser una economía con un 
tremendo superávit, exportando petróleo por primera vez, a una economía que está 
importando petróleo. La inflación ha crecido; de la gasolina, ni hablar, y el impacto 
mensual a la canasta básica ha aumentado en aproximadamente $150 dólares por 
persona.  



Como otros negocios del país, Rafael Marrero & Company tuvo que enfrentarse 
a la pandemia. Díganos cómo superaron la adversidad.  
 
Nosotros llevábamos años preparándonos desde el punto de vista de sistemas y 
estudiando. Afortunadamente, teníamos la capacitación necesaria para tomar el toro 
por los cuernos, y surgimos a la palestra pública para asumir un papel protagónico y 
orientar a la comunidad hispana. Había una falta de información muy grande, y 
nosotros estuvimos ahí, llenando un vacío en lo que respecta a pequeñas empresas 
y programas de emprendimiento federal.  
 
Otra cosa que hicimos fue preparar una línea de orientación gratuita para quienes 
estaban buscando ayuda del desempleo. La comunidad estaba frustrada, el sistema 
se colapsaba por los cientos de miles de solicitudes que se sometían. Entonces 
nosotros, como voluntarios, pudimos ofrecer ese servicio a modo de contribución 
durante los tiempos más difíciles.  
 
En cuanto a los pequeños negocios en específico, ¿qué papel ha desempeñado 
su firma durante el curso del coronavirus? 
 
Me llena de orgullo decir esto: nosotros dimos aliento a la comunidad hispana en los 
momentos más duros. Gracias a nuestro trabajo, calculamos que unas 25 mil 
personas salvaron sus empleos, porque impactamos directamente en decenas de 
miles de pequeñas empresas a través de nuestros lives, entrevistas radiales y 
televisivas, y webinars de asesoría. Recordemos que el tres por ciento de los 
negocios desaparecieron durante los tres primeros meses de la pandemia. [Por tanto], 
haber sido parte del rescate de muchos de ellos nos llena de satisfacción.  
 
Hablemos ahora acerca de los planes de su firma. ¿Qué se cuece en Rafael 
Marrero & Company? 
 
Actualmente, estamos trabajando en una nueva edición del libro La salsa secreta del 
Tío Sam. Va a ser una segunda edición enriquecida con historias de éxito y más 
contenido, porque se han dado varios cambios en la contratación federal. Vamos a 
desarrollar clases magistrales para que las personas puedan matricularse y tomar 
provecho del contenido. También vamos a seguir con nuestros webinars, que fueron 
gratis en los meses más fuertes de la pandemia, pero que ahora se desarrollarán de 
manera especializada para enseñar cómo conseguir un contrato con el Gobierno y 
escalar operaciones para desarrollar negocios prósperos.  
 
Paralelamente, vamos a continuar con nuestros programas de certificaciones para 
pequeñas empresas. Estamos invirtiendo en tecnologías para atender a más clientes 
y hemos hecho una inversión importante en sistemas que ayudarán a mejorar la 
experiencia del usuario. Además, hemos reclutado talento de primer nivel, tanto en 
operaciones como en comunicaciones, así que tenemos un equipo con la experiencia, 
el conocimiento y el aval profesional necesario como para no envidiarle nada a 
ninguna firma de primera categoría en Madison Avenue o Wall Street. 
 
Para finalizar, ¿de qué modo su firma puede ayudar ahora mismo a quienes 
desean venderle al Gobierno de Estados Unidos?  
 
La combinación de talentos y destrezas que tenemos como firma nos da una ventaja 
estratégica increíble. Podemos ayudarlos con el registro SAM para nuevos 
suministradores, certificaciones gubernamentales, servicios de marca y 
mercadotecnia, préstamos 7(a) y 504 de la SBA, y entrenamiento en ventas a 
agencias federales.  



También podemos ayudarlos con planes de negocio, inteligencia de mercado, 
redacción de propuestas y licitaciones, así como con alianzas estratégicas y el 
programa Mentor-Protegido de la SBA. Si sumas nuestras ofertas, realmente no se 
comparan con las de otras firmas en el mercado. Sepan que la contratación con el 
Tío Sam tiene su proceso. No es un platillo sencillo, ni una ensalada light: es un plato 
fuerte, por lo tanto, hay que saber. Si se dejan guiar por nosotros, verán que el techo 
de los sueños es mucho más alto de lo que creen.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



EJEMPLO DE HISTORIA DE ÉXITO 

Kleimer Cruz: «Sin Rafael Marrero no estaríamos donde estamos» 

Escenario uno. 1994: un adolescente cubano llega a Miami en una balsa. Escenario 
dos. 2022: el mismo cubano codirige una compañía del top 500 de Inc. por estar entre 
las empresas privadas que más crecen en todo Estados Unidos. El orgullo latino se 
siente. Kleimer Cruz, cofundador y vicepresidente de Bore Tech Utilities & 
Maintenance, es un hombre de éxito. 

Cuando Cruz llegó a suelo americano, con tan solo 13 años y en tan riesgosas 
circunstancias, estaba lejos de imaginar lo que el destino le depararía en el país de 
las oportunidades. Hoy —de conjunto con su excompañero de estudio y trabajo, 
devenido amigo de toda la vida, Santy Fernández— lidera una compañía millonaria 
que hace negocios con el Gobierno federal. 

La travesía hacia el éxito 

De su arribo a costas miamenses, Cruz recuerda que llegó acompañado «de 
familiares y gente del barrio. Primero, nos recogió un crucero; luego, nos trajeron a 
un guardacostas y de ahí, para Cayo Hueso. Ese fue el último día que recibieron a 
los balseros. En realidad, fuimos el último grupo antes de que empezaran a mandar 
a la gente para Guantánamo». 

Acá lo esperaba su papá, quien también vino en balsa unos meses antes, pero atrás 
quedaba su mamá, quien no pudo reunirse con él hasta el año 2002. Cruz reconoce 
que «al llegar aquí, fue muy difícil» y que «el cambio fue muy drástico». Sin embargo, 
empezó en la escuela, en séptimo grado, «y a los 15 años, ya estaba trabajando part-
time». 

Al cumplir los 18, comenzó a trabajar en MasTec, la firma de infraestructura y 
construcción del también cubano Jorge Mas Canosa, y allí fue donde adquirió las 
habilidades de lo que es hoy: «Aprendí a manejar camiones, operar máquinas, lidiar 
con fibra óptica, instalar conductos, en fin, a trabajar duro». 

Toda esa experiencia, unida a ciertos vaivenes en trabajos y pequeños negocios 
propios que tuvo después, lo llevó a replantearse qué hacer. Y ahí fue donde entró 
Santy, el amigo de siempre con quien nunca perdió el contacto. En el año 2010, 
crearon KIS Underground y en noviembre de 2011, fundaron Bore Tech, que es la 
que tiene todos los contratos. 

«Nosotros triunfamos cuando jóvenes en negocios independientes. Por inexperiencia, 
no nos fue bien. La economía no era la misma, y la cosa de tener y no tener nos llevó 
a esto. En realidad, la idea fue de Santy. Me dijo: “Vamos a hacer lo que mejor 
sabemos hacer: comunicación, tuberías, construcción ruda. Vamos a unirnos, que 
podemos hacer algo bueno”». Y así fue. 

Cruz relata que, al principio, eran solo tres: su papá, Santy y él, pero que, con los 
años, el concepto familiar se mantuvo con la posterior incorporación al negocio de 
varios de sus familiares tanto del lado de Santy como del suyo. Sumando al grupo 
familiar, hoy la empresa cuenta con más de 100 empleados, todos con seguro médico 
y salarios anuales que van de los 40 000 dólares a los 115 000. 



Si tan bien les va a sus empleados, es porque esta compañía pasó de ganar 3,6 
millones de dólares a 12,9 millones en cuestión de tres años. ¿La razón principal? 
Hace negocios con el Gobierno federal. ¿De la mano de quién? De Rafael Marrero, 
el más connotado experto en materia de contratos federales. 

La asesoría oportuna 

«Cuando nos lo presentaron hace unos años ‒relata Cruz‒ nos dijo lo que podía 
hacer por nosotros y nos enseñó cómo podíamos crecer organizadamente. Nos 
ayudó a diseñar el website, trabajó con nosotros en la marca, y en un año y medio, 
ya teníamos la certificación MBE, que nos permite trabajar en la nación completa 
como compañía minoritaria. Ahora estamos en el último paso para tener el vendor ID 
de la Certificación DBE». 

El autor del libro La salsa secreta del Tío Sam también los introdujo en la Cámara de 
Comercio Hispana de EE. UU. A raíz de eso, «tenemos meetings en Washington, 
Pennsylvania, Arizona; meetings que son muy buenos porque nos permiten 
relacionarnos con compañías nacionales». 

Marrero igualmente los ayudó en la implementación de un plan de negocios 
S.M.A.R.T. «Ahí entra todo: organización, contabilidad, seguridad... Como compañía 
pequeña, de latinos, vivíamos un poco al día y, con eso, él nos ha enseñado a 
expandirnos, a estar organizados con todo para llegar a donde estamos hoy». 

Y hoy no pueden estar mejor ubicados. Resulta que Bore Tech ha estado tres veces 
en el listado Inc. de las compañías privadas que más crecen en EE. UU. En 2018, 
estuvo en el top 5000, y en 2019 y 2020, en el top 500. Obviamente, los 
reconocimientos le han llovido. 

Tal como relata el ejecutivo, Marrero facilitó que el senador Marco Rubio reconociera 
dichos resultados. «Fuimos reconocidos en Florida por ayudar localmente a la 
comunidad. La bandera que se izó en el Capitolio el 1º de junio de 2019, nos la dieron 
como un certificado. Fue muy gratificante». 

Desde que la compañía de Cruz y Fernández fue certificada, y hace negocios con el 
Gobierno, ha participado, como subcontratista, en cuatro contratos federales que 
«son proyectos mayores, como, por ejemplo, la extensión del [expressway] Palmetto, 
desde la 88 [avenida] hasta Flagler St.». 

Gracias a Marrero, también ha logrado renegociar un contrato de fibra óptica, de tres 
años, con Crown Castle, compañía que maneja a T-Mobile y Verizon. «Nosotros 
fuimos a hacer el nuevo contrato. Pensamos que podíamos hacerlo solos, pero no 
funcionó: tuvimos que acudir a él. Y cuando vino con nosotros, terminamos cogiendo 
un precio mejor del que pensábamos». 

En la actualidad, Bore Tech atiende a los condados de Miami-Dade y Broward. Su 
meta para los próximos años es cubrir el estado de Florida completo. «Estamos 
aprobados para hacerlo ‒sostiene Cruz‒ pero para expandirnos, es poco a poco. El 
paso después del estado, es salir a otros, como Arizona, Tennessee, North Carolina». 

El empresario de 40 años concluye que, en su empresa, «compartida a la mitad con 
Santy», son una unión. «No soy yo: somos todos. Gracias a ellos hemos podido 
crecer». Y en cuanto a su asesor en materia de contratación federal, «no es lo que 



ha hecho: es lo que está haciendo por nosotros. Si Rafael Marrero no llega a estar 
ahí, nosotros no estaríamos donde estamos». 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



EJEMPLO DE CRÓNICA 

Cirugía refractiva: por fin se hizo mi luz 
 
La cirugía refractiva con láser ha revolucionado la oftalmología. Relato de un 
momento crucial en la historia de una paciente común. 
 
A esa hora no pensaba en mis ojos como portadores de uno de mis cinco sentidos 
corporales. En ese momento, aunque me lo hubiera propuesto, tampoco podía 
recordar mi primera visión infantil, científicamente hablando, ni la primera que me hizo 
soñar. Sólo contaba el tiempo que me separaría parcialmente de una enfermedad de 
años que, sin llegar a ser grave, ponía frenos a mis cotidianos arranques de querer 
verlo todo, en el mejor sentido de la palabra. 
 
Curiosidad, impaciencia, optimismo y muchos nervios dominaban mi cuerpo, tendido 
de verde sobre una mesa metálica y bajo un foco de luz irritante hasta el cansancio. 
Cinco minutos de intervención quirúrgica bastarían. La magia de la ciencia 
oftalmológica se ponía a mis pies. Y entonces empezaba el camino. 
 
El micromundo 
 
Considerado como referencia mundial, el Centro de Oftalmología Barraquer, de 
Barcelona, España, sobresale en el uso de tecnología de última generación tanto en 
la oftalmología clínica como en la quirúrgica. 
 
La prestigiosa institución, visitada cada año por miles de pacientes con algún defecto 
refractivo (miopía, hipermetropía y astigmatismo), entre otras dolencias oculares, 
acoge diariamente a gentes que, como yo, vivimos en una suerte de micromundo, tan 
limitado como especial. 
 
Se trata de una especie de hilo invisible que nos ata irremediablemente a sólo ver el 
entorno más cercano, por tanto más querido, y en el que las cosas a distancia, sean 
cuales sean su definición e importancia, pasan inexorablemente a un segundo plano, 
amén de nuestra voluntad. 
 
La fotoqueratomileusis 
 
Para quien es miope desde la infancia, es relativamente fácil adaptarse a esa 
realidad. Pero convivir año tras año con los ojos presos detrás de gruesos cristales, 
y con la ansiedad de acariciar con mirada nítida a aquellas imágenes borrosas por lo 
lejanas, es algo que sólo puede entender un afectado más. 
 
Por ese sobrado motivo, y porque desde 1941 el Centro de Oftalmología Barraquer 
ha devuelto la visión a miles de miopes, me encontré pensando en esas pequeñas 
cosas mientras preparaban el instrumental necesario para realizarme una 
fotoqueratomileusis (LASIK) con láser de excímero, ya que la técnica empleada en 
tres cirugías anteriores, la queratotomía radial, sólo había atenuado un poco mi 
severo problema visual. 
 
Una decisión tomada tras conocer los resultados de varias pruebas imprescindibles 
efectuadas previamente, como la queratometría (medida del poder refractivo de la 
córnea), la biometría (longitud axial del globo ocular) y la elastotonometría (grado de 
elasticidad de las estructuras oculares), entre otras. 
 
La última cirugía 



 
A esa hora, cuando temblaba internamente ante el desafío que me lanzaba la ciencia 
oftálmica por última vez (mis ojos no admiten ni una cirugía más), tuve tiempo para 
pensar en algo que escribí una vez: «Ojalá sin mis cristales pudiera descifrar tu rostro 
/ aprenderme tus facciones imperfectas pero bellas / y divisar en la distancia las 
manías de tu boca». 
 
Mi miopía, fiel compañera desde los siete años, en aquellos instantes no era tan sólo 
un defecto visual en el que los rayos paralelos procedentes de objetos a distancia 
forman un foco detrás de la retina.  
 
Tampoco se limitaba a catalogarse de mediana y progresiva dadas mis más de ocho 
dioptrías y el creciente aumento con la edad, respectivamente. Era y todavía es, lo 
confieso, una suerte de aliada oculta que me sujeta fuertemente a mis empañadas 
pero muchas veces felices memorias, matizadas por aquel consuelo de que “te 
quedan bien los espejuelos”. 
 
El láser en acción 
 
Alguien me sacó del letargo que me envolvía y me cubrió la cara con un paño hendido. 
Luego sentí que el ojo a intervenir crecía tras aplicárseme el colirio anestésico y el 
blefaróstato, presillas que me imposibilitarían pestañear. Puro miedo justificado, creí 
que mis párpados iban a desaparecer. 
 
Las palabras del cirujano me sacaron de la duda y me obligaron a colaborar. Lo que 
debía hacer o no quedaba claro: mirada fija a la luz, cero movimiento, mucha calma. 
Con la vista quieta hacia el punto luminoso de referencia, asistí serena a la 
intervención de la que sólo pude apreciar el ir y venir del instrumental quirúrgico, y el 
repiquetear del láser en manos del profesional. 
 
Blefaróstato retirado. Oclusión del ojo. Llanto involuntario. Habían transcurrido sólo 
cinco minutos desde mi enfrentamiento al quirófano. ¡Todo un siglo de luz! Y hoy la 
rehabilitación es un hecho.  
 
Parecía increíble, pero mi mundo se volvía nítido otra vez. De vuelta a la calle, daban 
fe de ello los bien perceptibles detalles de la cosmopolita Barcelona y los contornos 
definidos de los transeúntes en la lejanía. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



EJEMPLO DE NOTA DE PRENSA 

B.M.B.M. Productions, Corp. logra la certificación de Womenꞌs Business 
Enterprise (WBE)  
 
Mediante esta importante credencial, la firma miamense estará mejor preparada para 
proveer sus servicios al Gobierno Federal de los Estados Unidos. 
 
La agencia de publicidad creativa B.M.B.M. Productions, Corp., de la famosa 
periodista devenida empresaria Bárbara Bermudo, acaba de recibir la certificación de 
Womenꞌs Business Enterprise (WBE) que otorga el Consejo Nacional de Empresas 
de Mujeres (WBENC, por sus siglas en inglés) como parte de su camino hacia la 
contratación federal. 
 
Honrada y bendecida: así dijo sentirse la otrora presentadora de televisión tras saber 
que su firma había conseguido tan importante certificación.  «Cuando recibí la noticia 
─relató─ sentí que mi corazón se salía del cuerpo. Este es un gran logro no sólo para 
mí, sino [también] para mi familia. Siempre he creído en que, para ver lo que 
queremos, tenemos que provocar el cambio». 
 
El cambio al que hace mención es su propósito de ofrecerle sus servicios al Tío Sam, 
el cliente más rico del mundo; un propósito trazado sobre la base de sus firmes 
creencias personales. «Eres lo que crees, por eso siempre debemos reforzar la 
seguridad en nuestro potencial, en nuestras fortalezas, y minimizar nuestras 
debilidades», subrayó quien fuera, por 14 años consecutivos, uno de los rostros de 
Primer Impacto, el programa de noticias de la cadena Univisión. 
 
En torno a su salida de ese medio, precisamente, la multipremiada periodista 
reconoció que nunca tuvo miedos a asumir nuevos desafíos, sino todo lo contrario. 
«Entendí que nuevas oportunidades llegarían, y fue cuando Dios me dio la idea 
creativa de desarrollar una agencia de publicidad y mercadeo. Yo estaba preparada 
para enfrentar una nueva etapa profesional y rediseñar mis límites, y así fue como 
nació B.M.B.M. Productions», remarcó.  
 
De conjunto con su esposo, el también reconocido presentador de noticias de la radio 
y la televisión, Mario Andrés Moreno, Bermudo trabaja ahora en función de llevar a 
su negocio al más alto nivel y, justo por eso, optó por ponerse en manos del experto 
nacional número uno en contratación federal para la comunidad hispana, Dr. Rafael 
Marrero.  
 
Precisamente, gracias a la asesoría del connotado economista, su agencia 
publicitaria obtuvo la certificación WBE; credencial que, entre otras muchas ventajas, 
pondrá a su firma en una mejor posición de cara a la contratación federal, al poder 
aspirar a jugosos contratos y subcontratos gubernamentales especialmente 
destinados a empresas propiedad de una mujer. 
 
En referencia a la guía recibida de parte del renombrado asesor financiero, la 
influyente latina aseguró que no puede estar más agradecida. «Junto a su maravilloso 
equipo, el Dr. Marrero me ayudó a capacitarme y a tener una visión más amplia del 
crecimiento de mi compañía. Me ayudó a soñar en grande, a entender la importancia 
de tener un mentor y, a través de su guía, poder llevar a mi empresa a convertirse en 
proveedora del cliente más poderoso del mundo». 
 
Con un objetivo tan definido en mente, la empresaria de origen puertorriqueño seguirá 
dando pasos concretos hacia la contratación gubernamental mediante la obtención 



de otras certificaciones federales, como, por ejemplo, la de Minority Business 
Enterprise (MBE), que, igualmente, le conferirá grandes beneficios como dueña de 
un negocio minoritario.   
 
Al propio tiempo, y junto al equipo de Rafael Marrero & Company, Bermudo también 
se dedicará a compartir sus grandes metas con otras emprendedoras latinas. «Me 
encargaré de que otras mujeres hispanas e inmigrantes puedan hacer este sueño 
realidad para seguir haciendo crecer el nombre de los hispanos de los Estados 
Unidos», concluyó. 
 
Acerca de B.M.B.M Productions, Corp 
 
Radicada en Miami, B.M.B.M Productions, Corp ofrece servicios de pre y 
postproducción, video, comerciales e infomerciales, contenido digital, marketing 
online, presentaciones corporativas, podcasts, publicidad impresa y anuncios tanto 
en medios radiales como televisivos (Univisión, Mega TV, Telemundo 51, SBS, ABC 
y NBC, entre otros).  
 
Liderado por Bárbara Bermudo y Mario Andrés Moreno, el equipo está compuesto por 
profesionales de la industria de alto perfil comprometidos con superar las expectativas 
de todos sus clientes.  
 
Acerca de Bárbara Bermudo 
 
A Bárbara Bermudo se le considera como una de las personalidades de la televisión 
más reconocidas por su talento y excelente desempeño. A lo largo de su carrera, ha 
recibido múltiples premios de la industria, así como también importantes 
reconocimientos al más alto nivel. En 2011, por ejemplo, fue elegida entre los 13 
latinos más influyentes de EE. UU. 
 
Bermudo es también una de las influencers latinas más reconocidas al contar con 
millones de seguidores en sus perfiles sociales; ha sido el rostro de innumerables 
marcas, como Target y Neutrogena; ha colaborado con muchas otras, entre ellas, 
Walmart, Dove, Goya, Hersheyꞌs, Johnson & Johnson y Feeding America, y en ocho 
ocasiones, ha estado entre los “50 más bellos” de People en Español. 
 
Paralelamente a su agencia publicitaria, también trabaja en otros proyectos. Uno de 
ellos es CAMI, creado en 2013 y consistente en una colección de ropa, zapatos y 
accesorios para mujeres y niños. El otro es “Yo soy más”, plataforma lanzada en 2018 
y enfocada en las latinas, un sector al que ha prestado especial atención a lo largo 
de toda su carrera.  
 
Acerca de Rafael Marrero & Company 

Rafael Marrero & Company es una consultoría de gestión que asesora a 
emprendedores sobre cómo hacer negocios con el Gobierno de los Estados Unidos. 
Con el Dr. Rafael Marrero a la cabeza, la firma ha sido reconocida en dos ocasiones 
por la revista Inc. como una de las 500 empresas privadas de mayor crecimiento del 
país y una de las 50 mejores compañías en términos de cultura empresarial.  

En 2016, el Dr. Marrero recibió el máximo galardón otorgado a negocios minoritarios 
del país por parte del Concilio Nacional del Desarrollo para Empresas Minoritarias. 
En 2019, ganó el Premio Sunshine en la categoría de Small Business del año, que 
otorga la Cámara de Comercio Hispana del Sur de la Florida, y en ese mismo año, 



publicó el bestseller de Amazon La salsa secreta del Tío Sam, primer libro sobre 
contratación federal especialmente dedicado a la comunidad hispana.  

 

 

 

 

 

 


